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INTRODUKSJON

Dette er en prosessbok for emnet BOP3102 som om-
handler research og visuell kartlegging. Den tar for seg
viktige elementer som kartlegging av konkurrenter og
konkurrentenes design, kartlegging av designtrender
navneforslag, konsepter og ulike moodboards.
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KONSEPTUTVIKLING

Konseptutvikling handler om a utforske og komme frem til et pas-

sende konsept for bachelorprosjektet. For a komme frem til ansket

konsept, utforskes det med bade tankekart og moodboards, samt

beskrivelse og visualisering av tre ulike konsepter jeg har kommet
frem til.



KONSEPT 1

Dette konseptet fokuserer pa norske naturelementer
som skog, fjord, fjell, dyreliv. Kokken jakter mye av
ravarene selv, sa ravarene fremstilles som kortreiste
og naturlige. Det er fokus pa presenta-sjon av maten
ved bruk av friske urter, spiselige blomster, granbar,
og andre elementer som repre-senterer den norske
naturen. Dette for a gi et lite ekstra til presentasjonen
slik at det fremstar som profesjonelt. Det skal vaere en
avslappende atmosfaere med dempet belysning, peis
(knitrelyder fra peisen gir en koselig og varm falelse),
behagelige sitteplasser og behagelig bakgrunnsmu-
sikk som piano og "natursanger”. Restauranten skal ha
en duft, for eksempel svak duft av behagelige norske
urter/skog. Dette skaper en helhetlig opplevelse.

Designmessig skal den visuelle identiteten vaere pre-
get av minimalisme og organiske former og linjer som
minner om naturens dynamikk. Da vil ogsa fargepa-
letten folge flere av naturens farger, som for eksempel
blatt, grent og/eller jordtoner.

ORGANISKE FORMER
OG LINJER

NORSK NATUR

NATURFARGER

KONSEPT 1

GROTESK TYPOGRAFI

DYNAMISK

LETT URTE/SKOGDUFT

MINIMALISME
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KONSEPT 2

Dette er et konsept som kombinerer restaurant- med
utelivsbransjen. Pa dagtid er det en restaurant, og pa
kveldstid dpner det opp for a vaere et utested/lounge.
Konseptet baserer seg pa en mer ”laid-back” tilnaer-
ming til malgruppen. Dette gjores ved a servere gode
retter pa dagtid som fokuserer pa fisk og vilt i ulike
former og kombinasjoner. Pa kvelden apner det opp
for a veere et utested som fokuserer pa kvalitetssikre-
de, rustikke drinker som gjenspeiler restaurantens og
Gamlebyens sjarm i form av en flott presentasjon og
gode smaker som reflekterer personalets ferdigheter.
Dette skal forhapentligvis bli stedets kjennetegn, og
skal skape nysgjerrighet rundt at det dpner et utested i
Gamlebyen, siden dette ikke eksisterer der fra fgr. Mu-
sikksjangeren preges av en mer "trendy” stil, og vil for
det meste besta av fengende og fartsfylte loungesan-
ger, men som ikke fremstdr som brakete eller slitsomt.

Designmessig skal den visuelle identiteten vaere pre-
get av minimalistiske, enkle linjer og grotesk og/eller
egyptienne typografi for & skape differensiering fra
konkurrentene, samt skape kontrast til Gamlebyens
renessansepregede stil. P4 den mdten kombineres det
nostalgiske og tradisjonelle som allerede finnes i der,
med det mer moderne som appellerer mertil de yngre.

RUSTIKKE DRINKER

LOUNGE

”LAIDBACK”

KONSEPT 2

GROTESK TYPOGRAFI

BOP3102

RESTAURANT OG UTESTED

NOSTALGI OG TRADISJON

VS. MODERNE

MINIMALISME
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KONSEPT 3

Dette konseptet tar for seg to ulike steder - Gamlebyen
i Fredrikstad og Tjuvholmen i Oslo, og to ulike uttrykk
- renessanseinspirert og skandinavisk design. Konsep-
tet gar ut pa a utvikle en restau-rant pa Tjuvholmen
som drar med seg Gamlebyens verdier og historie for
a skape kontrast til de eksisterende restaurantene pa
Tjuvholmen. De rustikke og renessanseinspirerte far-
gene, organiske linjene og mgnstrene skal kombineres
med de rene, minimalistiske og geometriske formene
og lin-jene i det skandinaviske designet. Denne kom-
binasjonen kombinerer derfor det gamle med det nye,
og kan virke spennende og nysgjerrighetsskapende
for malgruppen.

Designmessig skal den visuelle identiteten kombinere
renessansens organiske linjer med minimalisme. Det
skal vaere et enkelt og rent uttrykk, men det skal vaere
mulig a skimte at det gjemmer seg en gammel tidse-
poke i identiteten. Typografien er preget av en kombi-
nasjon av antikva og grotesk for a skape kontraster, og
for a skape en illusjon av hvordan de to ulike stilretnin-
gene gar hand i hand i dette konseptet.

GAMLEBYEN VS.
TJUVHOLMEN

GROTESK OG ANTIKVA

RENESSANSEN VS.
SKANDINAVISK DESIGN

KONSEPT 3

ORGANISKVS. GEO-
METRISK

MINIMALISME

GAMMELT VS. NYTT
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NAVNEFORSLAG

Jeg synes navnevalgsprosessen er en vanskelig pro-
sess, da jeg synes det er viktig a finne et navn som pas-
ser konseptet, som klinger bra og som er lett & huske
og stave. I tillegg vil jeg at navnet skal kunne assosieres
med noe som har en betydning for retauranten, og at
det fanger essensen i konseptet. Jeg gnsket a utvikle
et navn som skiller seg fra bade primaer- og sekundzer-
kokurrentene. Jeg endte opp med ganske fa navne-
forslag:

1567

Gamlebyen ble oppretteti 1567, og jeg hadde derfor en
tanke om at det hadde veaert en mulighet a bruke arstal-
let som navn. I tillegg sa jeg for meg at jeg i den visuelle
identiteten kunne eksperimentert med typografien for
a utvikle et kult navnetrekk. Jeg konkluderte med at
det ikke var et passende navn allikevel, da det er fire
ulike tall som gjor det vanskelig a huske, i tillegg til at
det ikke er en selvfglge at folk i Gamlebyen vet at Gam-
lebyen ble opprettet i 1567, og da mister navnet hele
betydningen, og vil heller kanskje fremsta som tilfel-
dig”. Det er heller ikke en selvfglge at tilreisende og ge-
nerelt andre mennesker vet at 1567 er aret Gamlebyen
ble opprettet, da det er historie som kanskje bare de
som er genuint interessert i Gamlebyen vet.

Elg

Det er et kort og enkelt navn som er lett & huske og sta-
ve, i tillegg til at alle vet hva en elg er. Tanken bak nav-
net var at ordet "elg” skulle representere de kortreiste
ravarene som brukes i restauranten, og som sveert ofte
er hentet fra egen jakt.

Nostalgia

Nostalgi og tradisjon er to verdier som ofte gar igjen i
Gamlebyen, og derfor kunne Nostalgia veert en passen-
de navn for a beholde de verdiene. Allikevel synes jeg
navnet fremstar som klisjé, da man forstar at Gamle-
byen er preget av nostalgi og tradisjon siden det er en
gammel festningsby, noe som gjor at det ikke er ngd-
vendig med et slikt navn pa restauranten. Man kan si at
det blir smear pa flesk”.

Epoke

Navnet fremstar som litt mystisk og man blir kanskje
litt nysgjerrig pa hvorfor restauranten heter Epoke. Si-
den Gamlebyen er preget av renessansens stilretning
ser man at stedet tydelig er preget av en gammel tids-
epoke. Siden restauranten ogsa er renessanseinspirert
nar det kommer til mgbler og interigr kan man derfor
fa folelsen av at man trer inn i en epoke nar man setter
fottene innenfor restauranten.

1567

EPOKE

NAVN

ELG

NOSTALGIA
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VALGT NAVN

For a sjekke at navnet er et godt navn, har jeg gatt gjen-
nom en sjekkliste laget av navneutviklerfirmaet Strate-
gic Name Development, som tar for seg viktige kriterier
for hva som kjennetegner gode navn.

1. Navnet er lett a uttale
Epoke er lett & uttale, da det uttales slik det skrives,
noe som gjor det betydelig lettere.

2. Navnet er kort. Helst tre eller faerre stavelser
Navnet er kort og inneholder tre stavelser. E-po-ke.

3. Navnet er velbalansert: vokaler og konsonanter
er jevnt fordelt

Epoke: tre vokaler, to konsonanter. Velbalansert og
jevnt fordelt, annenhver vokal og konsonant.

4, Navnet klinger i oret

Hvordan navnet klinger i aret oppfattes gjerne indivi-
duelt, men jeg synes Epoke klinger bra. Det er et ”lett”
ord som flyter godt.

5. Navnet kommuniserer hurtighet og dominans
(inneholder de kraftige konsonantene B, C, D, G, K,
P og/eller T)

Epoke inneholder de kraftige konsonantene K og P.
Navnet kommuniserer derfor hurtighet og dominans,
noe man legger merke til nar man sier Epoke. Det gar
raskt, og er lett a si.

Etter & ha gatt gjennom disse fem kriteriene far jeg be-
kreftet at Epoke fremstar som et bra navn, da det er
kort, lett a uttale, lett a skrive , er velbalansert, klinger

godt og kommuniserer hurtighet og dominans.

EPOKE

BOP3102
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KONKURRENTKARTLEGGING

Ved a kartlegge konkurrenter, bade primeaer- og sekundaerkonkur-
renter far man muligheten til a finne likheter og forskjeller som gjar
det lettere a avdekke viktige faktorer som kan spille en viktig rolle for
hvordan Epoke kan differansiere seg fra de. | konkurrentkartleggin-
gen er det relevant a se pa hva slags design de har tatt i bruk.
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PRIMARKONKURRENTER

Restauranter og utesteder som har en ung malgruppe.
Denne malgruppen befinner seg pa vestsiden, gjer-
ne flere av restaurantene langs bryggepromenaden i
Fredrikstad. Disse har en fin beliggenhet langs Glom-
ma, med fin utsikt. | tillegg er alle utesteder i umiddel-
bar naerhet av restaurantene. Flere av restaurantene
har bade restaurant og bar/klubb, slik at det er apent FABEL
for & kunne tilbringe kvelden der med bdde middag og

fest senere. OCEAN CLUB

PRIMAR
KONKURRENTER

PAA BRYGGA O.M.G BAR OG RESTAURANT

VEDLEGG 2



OCEAN CLUB

Ocean Club er bade restaurant og klubb pa kveldstid.
Stedet preges av moderne interigr og en luftig atmos-
faere over to etasjer. Pa kveldstid gjeres stedet om til et
utested og man har tilgang til full fest i 1. etasje med
dansegulv, og en roligere omgivelser i 2. etasje for de
som gnsker en mer avslappende kveld.

Logo

Logoen bestar av et navnetrekk og en illustrasjon.
[llustrasjonen viser silhuetten av en sjghest, som star
midt i mellom ordene Ocean Club. Fonten bestar av en
enkel grotesk font i versaler. Logoen brukes pa to uli-
ke mater: sort tekst og illustrajon mot hvit bakgrunn
og bla bakgrunn med hvit tekst og illustrasjon. Den bla
bakgrunnen er da et bilde av havet, der solstraler skin-
ner gjennom overflaten.

Typografi

Pa nettsiden bruker Ocean Club ekstremt mange, ulike
fonter, bade groteske og antikvafonter, samt én font
som minner om handskrift som gérigjen pa alle sidene
i navigasjonsmenyen. | tillegg brukes det mange ulike
snitt av de ulike fontene, bade tykke, tynne, smale og
brede.

Farger

| hovedsak bruker de hvitt, sort og blatt i den visuelle
identiteten, men nettsiden inneholder flere farger i til-
legg, som for eksempel radt, gront og brunt.

Layout
Nettsiden har en enkel navigasjonsmeny gverst pa si-
den. Nar man trykker seg inn pa et menypunkt ruller

siden vilkarlig inn pa siden man trykket seg inn pa.
Pa noen av sidene befinner tekst og bilder seg i hvite/
sorte bokser som dekker store deler av siden med et
bakgrunnsbilde bak boksen, mens pa noen sider er
bakgrunnen kun et bilde med tekst pa. De fleste bak-
grunnsbildene star stille nar man scroller nedover si-
den, og fungerer som en slags animasjon, for eksem-
pel palmer som svaierivinden eller balger som slarinn
mot en strand.

Bildestil

Ocean Club haringen spesiell bildestil, da bildene i bil-
degalleriet for det meste bestar av mobilbilder, gjerne
tatt av ansatte og gjester. P4 bakgrunnsbildene deri-
mot, er det ett kjennetegn som gar igjen - at de er ani-
merte og skaper bevegelse i bakgrunnen.

BOP3102
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MOODBOARD OCEAN CLUB
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[ CLUB FREDRIKSTAD

Ocean Club er Fredrikstad's hoteste Restaurant/Club/Lounge
Med moderne Interier og en luftig atmosfaere i to etasjer, sa
er dette et byens sted nr. 1 for de som har lyst til a spise
eksklusiv mat tidlig pa kvelden for stedet ved 23:30 tiden bli
omgjort til de som vil danse, og for de som som vil slappe av
litt roligere omgivelser i 2 etasje. Ved a forandre lyssetting o
innredning, blir OCEAN CLUB omgjort til Club/Lounge etter
kl 23.00 pa fredager og lordager. Vare Resident Dj's serger
for 4 spille den beste av bade den nye og gamle musikken.

KOM OG OPPLEV FREDRIKSTAD'S “"HOTESTE"
RESTAURANT/CLUB/LOUNGE.

Onsker du bord? Kontakt:
2 N C L U B Lasse pa 400 77 000 eller send en mail: ida@oceanclub.no

FREDRIKSTAD VI SKREDDERSYR DITT BORD ELLER VELG EN AV VARE VIP
PAKKER | WEBMENYEN UNDER VIP-CLUB!

k -
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PAA BRYGGA

En restaurant som egner seg for bade familier og den
yngre malgruppen. Befinner seg pa brygga i Fredrik-
stad og har byens sterste uteservering, som er en av
de avgjgrende faktorene for at den yngre malgruppen
befinner seg der, spesielt i varmere tider.

Logo

Logoen bestar av et navnetrekk i en font som minner
om en handskrevet font. Navnetrekket er hvitt og be-
finner seg pa en sort bakgrunn.

Typografi

Pa nettsiden har Paa Brygga en gjennomgdaende gro-
tesk typografi bestdende av en hovedfont som gar
igjen pa alle sidene og menyen, samt en tilleggsfont
som brukes til & beskrive apningstider, bordreserva-
Sjon osv.

Farger

| hovedsak brukes sort, hvitt, lilla og gratt, men man
kan se at de finnes to tilleggsfarger som er gront og
gult.

Layout

Nettsiden har en navigasjonsmeny, der punktet
"meny” har en drop-down meny for de ulike menyty-
pene de har. Alle menypunktene felger den samme
layouten og samme fargene, med overskrift pa hver
side som befinner seg pa et grafisk element som kan
minne om et brettet ark. Forsiden inneholder fire store
bilder av ulike elementer i restauranten som rullerer i
en karusell-bildefremvisning.

Bildestil

Paa Brygga har store, fine og klare bilder som man
skjgnner er tatt av en fotograf med et bra kamera.
Bildene fremstar som standard restaurantbilder med
oppstilte elementer som borddekking, glass og mat-
retter.

BOP3102
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MOODBOARD PAA BRYGGA

Pl ?’meﬂ

Forsiden

a Cola, Fanta, Sprite, Zero, Champagne 0, 6
ICA COLA / ZERO Paa glassflaske

DEN Naturell, sitron
EMOST

i Fredrikstad

Paa Utsikten

..der blide folk

Kontakt oss O

KAFFE

ESPRESSO
CAPPUCCINO
CAFFE LATTE
MOCCA

@nsker du & reservere bord inne Paa Brygga,
ring oss pa:

69305151

Du sikrer deg med dette en god plassering inne.

Var Facebook
|

Apningstider

Mandag til Fredag: 11:30
Lerdag: 14:00
Sendag: 15:00

Lokasjon

Dampskips... 4
Vis stprre kart

i Fredrikstad

Pés Brygge

':\‘-,'.'.'b'.

Tapas buffet

TAPAS MED DESSERT

« Grillet asparges med pesto

» Pasta salat med rucolla og paramasanost
» Mix salat

« Spansk potetsalat

* Scampi spyd

- Blaskjell med salsasaus

+ Pepperoni felice fylt med geitost

» Marinert fetaost

» Chorizzo med solterrede tomater

* Albondigas med tomatsaus

* Kyllingvinger med karrisaus

* Ingefaer- og chillimarinert laks

+ Serveres med aioli, limemajones, salas og bred

DESSERT
* Hiemmelaget brownie med bringebaer sorbet

AMSIKIELL. Serveres med bacon og

PZARELLE surret i parmaskinke med pesto

OKSE med sesongens grennsaker.
LL@RRET med spinat og fetaostfarse,
cherrytomater og kokte amadinepoteter.

BROWNIES med bringebaersorbet.

. BE nare
, husets hjiemmelagde Pris 565, pr. pers.

TAPAS

« Grillet asparges med pesto

* Pasta salat

* Mix salat

* Spansh potetsalat

= Scampi spyd

* Reket laks med grissini

* Marinert fetaost

« Chorizzo med solterrede tomater

+ Albondigas med tomatsaus

* Serveres med Aioli, limemajones,
salsa og bred

\errytomater, pinjefjerner og varleh. 159, 279- 389

Lavkarbo og glutenfri mat
IROMMEPIZZAI Mahs Singredienser. 2 159,  279,- 319-
Ettersperselen etter lavkarbo og

. glutenfrie retter er ekende, og var
JZZa

restaurant strekker seg selvsagt
langt far a tilfredsstille gjestens
zarella, cherrytomater og pesto. 2 129, behov for spesialtilpasset mat.
i, chilli, ananas og mozzarella. 2 149, 5 s
5 Samitlige av vare sauser er
parmashinke, mozzarella og nucculasalat. 2 159,- glulEnfr'le, og 5 libyr 0955
yarmesan, mozzarella, basilikum. 2 149 - glutenfiitt brad, pizza og pasta.
ng, bacon, ch i 169,-
3
g 3ingredienser. 139, _—
\, pinjeRjerner og chiliolje. 149, 4

Allergener i vire pizzaer, du som allesgiter m ta hensyn it
Llahtose 2 hvetemel 4 skalldyr 5.egg 6.soya 7.neuwer [3 sesam

Take Away & Bordbestilling 1. 69305151

PaaBry

2.etasjen var
ementer!
idige plagier Dmlalmngere erselskap,

lterﬂMd & invitere med deg Runder,
te for deg her Paa Brygga.

? :?er\n ifellesskap J
| Fredriksta

Prs Biygga
..treffer Blide FolR likesinnede

BOP3102 18

Meny

Forsiden

Paa Utsikten

Kontakt oss Om oss

Velkommen til et smakFfullt maltid

Phs Bugga

Biff -« Fisk - Burgers

PN fra RL 11
flingbryst, bacon, salat, tomater g karrdressing

andpillede reker fra Engelsviken, salat, limemajones og okt egg.

n g salat. 12,510,

ET rmed skinke, mais ksmer og rarmme ved siden av.

d indrefiler av ohse, griller paprika, grann asparges,

N Tempura scampi, tempura
o tamarind

filer stekt sammen fersk paprika,
ced g lat g bermaise 18,1011

Salater + Pasta og andre snadderretter

Gourmet Time etter RI 16,00

Forretter
GRILLET KAMSIJELL med mangolasalsa 2
OVNSBAKT MOZZARELLA Surret i parmashinke mi

Hovedretter / Kjatt
INDREFILET av okse med

eller bakt patet me:

BIFFSNADDER PAA BRYGGA

Biter av indrefil ammen med fersk paprika, k
sjampinjong. ed hindsharede rosmarinpoteter,
salatog bemnat |

KYLLINGSNADDER PAA BRYGGA
Biter av kyilingfilet e
sjampinjong, S

salatog bemnat

HUSETS MARINERTE SPARERIBS 7009
med BBQ-saus, pommes og col

INDREFILET MED BLAMUGGOST Indre
delikatesselok, siampinjong, gressharmos, did
poteter. |

BEEF N LOBSTER Indrefilet av ok

it med hummerhaler, arex
wakame, persillesmar og hind

marinpoteter. 1.3,

VEDLEGG 2



O.M.G. BAR OG RESTAURANT

Populeer restaurant for den yngre malgruppen da de
arrangerer live musikk og viser sport i andre etasje,
noe som gjor det lett d velge denne restauranten for a
slappe av med en gl og se pa sport.

Logo

Logoen bestar av et kraftig navnetrekk som inneholder
en 3D effekt, samt to andre fonter - en i grotesk font i
versaler og en i skriveskrift i minuskler. Logoen inne-
holder ogsa en illustrasjon av flammer som befinner
seg bak navnetrekket.

Typografi

Pa nettsiden har O.M.G brukt flere ulike fonter, som
brukes pa forskjellige mater. Navigasjonsmenyen inne-
holder en tynn antikvafont som er den eneste som er
konstant. Ellers veksler det mellom ulike groteske fon-
ter, som brukes med forskjellige snitt.

Farger
Hovedfargene gar i sort, hvitt og redt. En tilleggsfarge
som gar igjen noen steder er en bla-turkis farge.

Layout

Nettsiden har en navigasjonsmeny med 3D effekt og
skyggelegging. Nar man trykker seg inn pa et meny-
punkt, gir det en illusjon av at man har trykket inn en
knapp, da skyggeleggingen blir annerledes. Bakgrun-
nen er den samme pa alle sider, med et bakgrunnsbil-
de som dekker hele siden, og som star stille nar man
scroller seg nedover. Ellers varierer sidene med hvor-
dan teksten er satt opp, og/eller bokser i tillegg til bil-
der og tekst.

Bildestil

0.M.G bruker ikke mange ulike bilder, og det ser ut
som at det er ett spesielt bilde som gar igjen flere ste-
der. Det er et bilde av en saftig burger pakketinn i grov-
papir med flammer rundt seg. Dette kan sies a vaere en
typisk amerikanskinspirert mate a fremstille bilder pa,
ved a "overdrive”, ved for eksempel bruk av flammene
som gir bildet mer kraft og dominans. Bildet viser ogsa
til logoen som har flammer bak navnetrekket.

BOP3102
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MOODBOARD O.M.G 0 O

NG FREDRKSTAD
SRGERSE DRy e R

HJEM MENU TAKE-AWAY PASCENEN BILDER HER FINNER DU G

MENU TAKE-AWAY PASCENEN BILDER HER FINNERD

-

57 el RN SE CHEESE BURGER
4 A o=,
ENE ol Ssford : BRI R MA BURGER sseccersvereeersererersererenneee

Since 2012 ! P

- o ; -
PRV "EKTE" PUB MAT SPORT ‘ AFTER

FREDRIKSTNY

,

MPSKIPSBRYGGA 12 -14
160¥ FREDRIKSTAD

Marinert biffijett, fersk paprika, sjampinjong, redlak.
Toppes med pommes frites. Beamaise falger med. ......oveervennren 0 9,

10. Barnas Favoritt
Ot 0g SKINKE. .+ v v serveeeeares

OM.G FREDRIKSTAD

e music & sports" IHRREING L 1

. =3 adia "Live music & sports" o
HJEM MENU TAKE-AWAY PASCENEN BILDER Saus hvitiredfbearnaise...........20,-
e T sy EKSHT KBt 30,
i 4 :‘% MENU TAKE-AWAY PASCENEN BILDER HER FINNER T EKStra GronNSaKer................20;-
\ . " | Ekstra ost.......ccooumeree g

1,5 L BrUS cnovnsssnsssssssssssnesenn 3957

ITALIENSK PIZZA
11. Your Choice

Sett sammen din egen pizza med dine favoritter..........vvvvrvvenerrnnn 200,

BUF

12. Kl
Hjemn
Allergel

- I8 onsdag t.0.m. sendag ha

Hjemn
FREDRIKSTAD Adergel

AREAVVAVAIVI ENY g u4H

Hjemn

AVERKANSK PIZZA wedl <piller: PETER RONNING
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FABEL

En moderne restaurant med moderne mat i urbane
omgivelser. Fabel egner seg til bade en kaffe med ven-
ner, finere middag pa kvelden og forretningsmiddag.
Denne restauranten oppfattes som en mer eksklusiv
restaurant enn de andre primaerkonkurrentene.

Logo

Logoen bestar av et kraftig navnetrekk i en slags brush
font som gir logoen et mer rustikt uttrykk. Kantene er
ujevne og bokstavene fremstar ikke som helt fullsten-
dige. F-en lener seg inn mot de andre bokstavene mens
L-en lener peker utover. Logoen brukes i bade sort og
hvitt.

Typografi

Pa nettsiden er det to ulike fonter som gar igjen pa alle
sidene. Menyen bestar av en grotesk, smal font i versa-
ler og all tekst bestar av en egyptienne font.

Farger

Hovedfargene gar i sort, hvitt, radt og en lys beigefar-
ge. En tilleggsfarge som gar igjen er brun, som kan vir-
ke som er hentet ut fra restaurantens interior.

Layout

Nettsiden haren navigasjonsmeny, der punktet "meny”
har en drop-down meny for de ulike menytypene de
har. Ved hover bytter menypunktet farge fra sort til
rad. Alle menypunktene folger den samme layouten
og samme fargene med noe variasjon i bildebruk. Bak-
grunnen bestar for det meste av noe som skal forestille
grovt papir med tekstur i. Footeren er ogsa den samme
pa alle sider.

Bildestil

Fabel bruker ikke sa mye bilder pa nettsiden, men av
hva jeg har sett pa Facebooksiden gar det mye i clea-
ne bilder av selve restauranten, og matbilder der noen
kan sies a veere litt mer enn bare standardiserte restau-
rantbilder. Fabel fokuserer noe pa beliggenheten, og
bruker ogsa bilde avomradet det ligger i, som man kan
se pa forsiden pa nettsiden (se bilde nr. 3 i moodbo-
ard).

BOP3102
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MOODBOARD FABEL

OMFABEL ~ MENY - CATERING ~ BOOKING ~ KONTAKT

il for & mete venner, kose seg med familien eller ta med

seg med internasjonal og moderne mat i urbane omgivelser. Vi
store retter.

tter. Er du sulten tar du 2 eller flere.

menyer for hele opplevelsen.

kstad i 1. etasje p& Litteraturhuset med inngang bade mot
igger sentralt plassert, noe som er ideelt for alle som ensker & ta
eller for & hygge seg med familie eller venner.

rem til k1. 16, for deretter & gd over til middagsmeny. Kaféen er
her kan man nyte kaffe og rundstykke pa dagtid eller ett glass vin
stid. Baren knytter lokalet sammen og fungerer utmerket for & ta seg
t. Fabel har 150 sitteplasser som stdr oppdekket til vanlig drift.
aler i Litteraturhuset som tar opp til 250 personer. Vi har ogsd et
1 grupper over 20 pers. Lokalene egner seq ypperlig til

rivate selskaper osv.

N& har vi spisset konseptet Fabel med en
variasjon av smaretter med trekk i.

Vi synes smaker ber deles, sa mat fra
hele verden serveres i skaler, fat,
tallerkener og brett. Du spiser med

gaffel, pinner, skje eller henda, hva

enn som feles mest naturlig, det
viktigste er a slappe av og kose seg!

APNINGSTIDER BESTILL BORD
VARE RETTER
Kyllingklubber | honning- Koreansk
sriracha glace | remme | slow”| k
ristet sesam 148, - ma

117, - Melk, sesam

Redbeter | honning-
estragondressing | geitost
| wasabi

78, - Melk

Hval "tataki” | soya |
chilimayo | kinesisk reddik

142, - Hval, soya, cashewnatter,
sesamfre, egyg, sennep

Braisert
og kanel
| spre p

146, - su.

Terket s
sylta ap
yoghurts

®6 66

98, - Melk

BOP3102
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SEKUNDARKONKURRENTER

De eksisterende restaurantene og kaféene i Gamleby-
en. Disse har ikke samme malgruppe som Epoke, men
anses allikevel som konkurrenter da de befinner seg i
umiddelbar naerhet av Epoke.

TAMBUREN MORMORS CAFE

SEKUNDAR
KONKURRENTER

GAMLEBYEN CAFE N
AFE MAGENTA
OG CATERING ¢ G
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SEKUNDARKONKURRENTER

Nar det kommer til logo, typografi, farger, layout og bil-
destil er det ikke like mye a si som hos primaerkonkur-
rentene, da de fleste butikker, kaféer og restauranter i
Gamlebyen ikke har en visuell identitet i form av disse
elementene som gjerne hgrer medi envisuellidentitet.
Dette er med pa a skape et lite saerpreg i Gamlebyen,
da det preges av egne karakteristiske trekk som mye
handskrevne plakater, skilt skrevet med kritt og inn-
graverte treskilt. Dette skaper et visst personlig preg,
da man aldri vet hvordan skiltet utenfor vil se ut nes-
te dag, siden det kommer an pa hvem som skriver pa
skiltet. Noen har ogsa standardiserte metallskilt som
henger utenfor.

Flere av akterene i Gamlebyen har ikke nettside, og
oppdaterer som regel nyheter pa stedets Facebooksi-
de. Dette gjor det vanskelig a kartlegge design, layout
og fargebruk siden de fleste ikke fokuserer pa dette
som en kommunikasjonskanal. Gamlebyen preges av
nisjeforretninger og satser heller pa en gammeldags og
koselig atmosfaere der teknologien ikke spiller like stor
rolle.

Jeg har valgt a skrive kort informasjon om hver sekun-
daerkonkurrrent slik at man ser hva hver av de fokuse-
rer pa.

Tamburen

En restaurant og sdkalt "brun pub” som tilbyr flere uli-
ke lunsjretter og middager, og har jazzkveld en gang i
uken, samt apen mikrofon en gang i maneden.

Café Magenta

Kaféen ligger ganske sentralt i Gamlebyen, og fokuse-
rer pa kultur, historie, kunst og musikk. De tilbyr live
musikk to ganger i uken, og det er stor variasjon i ar-
tister som spiller der. Et koselig sted for a nyte en kopp
kaffe og noe sett, eller luns;.

Gamlebyen Café og Catering

En koselig kafé med stor og fin bakgard. Her serveres
lettere retter og middager, samt at det er cateringmu-
ligheter til alle anledninger.

Mormors Café

En hjemmekoselig kafé som setter rene, gode og gko-
logiske ravarer i fokus. | tillegg til god kaffe, bakst og
smaretter, tilbyr de ogsa et skreddersydd cateringopp-
legg for de som matte enske det, om det er dap, bryllup
eller & fa en kokk hjem til ditt eget kjokken for kvelden.

BOP3102
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MOODBOARD SEKUNDARKONKURRENTER

care MAGENTA

Gamlebyen café & catering

Velkommen til Gamlebyen café & catering. Vi vil sjarmere dere med god
mat og hyggelig service, | intime, unike og hyggelige omgivelser
Bestill julebord og selskaper av alle slag, med alle rettigheter.

Mormors café - lun atmosfeere og hjemmelaget mat

All mat lages av friske rdvarer av beste kvalitet.

@ Kokken kan |age alt etter Deres gnske.

Vi har 100 innendars plasser 6g 150 plasser utendars i var barnevennlige baka8rd

Mormors Cafe- i hjertet av gamle Fredrikstad. Vi ansker 8 levere
mat & drikke i kombinasjon med god service & herlig atmosfaere.

Vi kan ogsé holde utendgrsselskaper eg bryliup ved vart etablissement. o
vére levranderer er ofte smé, lokale og gjerne gkologiske. Vi

elsker & levere mat og drikke i en kombinasjon som er
spennende, smakfull og med et stort smil. Hos oss er ALLE

Vi leverer catering til bryllup, konfirmasjoner etc. Vi holder ogs8 servitarer.

00000000
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KARTLEGGING AV
DESIGNTRENDER

Ved a kartlegge designtrender er det lettere & finne ut hviken design-
retning som passer til valgt konsept, samt skape differensiering fra
konkurrentene. Kartlegging av designtrender er viktig for a avdekke
likheter og forskjeller som kan spille en viktig rolle for hvordan de-

signretningen til Epoke kan resultere i, og hvordan den oppfarer seg i

forhold til konkurrentene.

Etter a ha sett grundig pa bade primaer- og sekundaerkonkurrentene
har jeg kommet frem til fire designtrender.



GAMMELDAGS

Denne designtrenden preges i stor grad av handlagde
logoer - noen malt pa tre og noen inngravert i tre og
stal. Denne trenden skaper ujevne og grove linjer, og
bokstaver som ikke ngdvendigyvis er like i badde storrel-
se og utseende.

Et annet fellestrekk jeg avdekket i denne trenden er at
bedriftene ikke nedvendigvis har en fastsatt fargepa-
lett, en gjennomgdende typografi eller en spesiell bil-
destil. Fargepaletten preges i stor grad av trefarger og
naturfarger, men det virker ikke alltid som at det er en
bevisst fargepalett. Det kan virke mer som at atmosfae-
ren i form av gammeldags innredning, handskrevne
skilt - gjerne kritt og tavle, gamle bilder i sort/hvitt, og
historien til Gamlebyen spiller en starre rolle enn det
grafiske og det visuelle som herer med der.

HANDSKREVNE SKILT

FOKUS PA ATMOSF/ARE
OG HISTORIE

TREVERK

BOP3102

MALTE OG INNGRAVERTE LOGOER

GAMMELDAGS

GROVE, UJEVNE LINJER

TRE- OG NATURFARGER

VEDLEGG 2
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MOODBOARD GAMMELDAGS

Au
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RUSTIKT OG MODERNE

Denne designtrenden preges i stor grad av en kombi-
nasjon av rustikke elementer og moderne elementer.
Et fellesstrekk for denne trenden er gjerne en enkel,
men rustikk logo som kjennes igjen ved at logoen kan
inneholde et navnetrekk med grove, ujevne linjer, men
som allikevel fremstar som moderne og minimalistisk.

| denne designtrenden er det som oftest en gjennom-
gaende fargepalett og typografi, som skaper et renere
og ryddigere helhetsuttrykk enn i den gammeldagse
designtrenden. En fargepalett som ofte forekommer i
denne trenden er blatoner, rustikke brun- og bronse-
toner og beige. Man kan si at det ofte ikke brukes kon-
trastfulle farger som skaper blikkfang, men mer nedto-
nede og behagelige farger. Typografien preges ofte av
grotesk og/eller enkle egyptienne fonter.

BOP3102

LITE DETALJER GROVE, MEN MINIMALISTISKE
LINJER

RUSTIKT OG
MODERNE

NEDTONET FARGEPALETT: .
BLATT, BRUNT, BRONSE GJENNOMGAENDE TYPOGRAFI:
OG BEIGE GROTESK/EGYPTIENNE

VEDLEGG 2
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MOODBOARD RUSTIKT OG MODERNE
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AMERIKANSKINSPIRERT

Denne designtrenden preges i stor grad av kraftige, de-

taljrike logoer, gjerne med tykke fonter i versaler, og

illustrasjoner. Logoene har ofte 3D-effekter og skygge-

legging slik at de fremstar mer "harde”, "poppende” og

oppmerksomhetsfylte.

Denne trenden preges av sterk fargebruk, gjerne i far- DETALJRIKE LOGOER POPPENDE
ger som blatt, redt, gult, oransje og grent. Ofte er det

kontraster som sort og rgdt, da det er kraftige og ut-

trykksfulle kontraster. Bildestilen er ofte overdreven

for & uttrykke mest mulig og sterkest mulig det bud-

skapet de @nsker a uttrykke, ved a legge til ekstra ef-

fekter som flammer, splasj, snakkebobler, utropstegn A M E R | KA N S K
og lydord. Noen ganger forekommer ogsa et slags fil- EFFEKTER

ter som gir en tekstur til fonten, logoen eller andre ele- | N S P | R E RT UTTRYKKSFULLT

menter.

STERK FARGEBRUK
OVERDREVEN BILDESTIL
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MOODBOARD AMERIKANSKINSPIRERT

(Les)
FLAMING

WESLEUAN

TILALEARE)
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KLASSISK

Den klassiske designtrenden preges av enkle og rene
detaljer slik at det fremstdr som veldig serigst. Det
forekommer ofte enkel fontbruk , der én font kan skille
seg ut ved a for eksempel vaere en form for lokkeskrift.
Denne designretningen er en trygg retning som aldri
slar feil, men som kan virke litt kjedelig i lengden, da
alt kan virke veldig standardisert.

Fargepaletten fremstar som ngytral, ofte med kun bruk
av to farger hele veien. Designet er ogsa ngytralt, uten
ungdvendige detaljer - kun det viktigste skal vises.

ENKELT DESIGN

NOYTRAL FARGEPALETT

TRYGT

SERIGST

KLASSISK

KUN DET VIKTIGSTE VISES

BOP3102
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MOODBOARD KLASSISK

EST. 2012
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INSPIRASJON

Her vil det ligge moodboards med inspirasjon til meny og cocktails.
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MOODBOARD MENY - INNHOLD

. ' mamalan

OLIVIA o s — 3 : ol ¢ ' BEIJING STREET FOOD

Entradas

BEIJING DUMPLINGS (5 per portion)

3 - ! b Great for sharing. these little parcels of foy are what Mamalan is famous for.
Campaccio Do Res ; o : 3 . . * Each dumpling Is individually handmade to our own beloved family recipes.
» i : R 3 3 We hope you have as much fun eating them as we do making them!

sl L Sroeen KING PRAWN & CHINESE BEEF & SPRING ONION ......5.5
WATER CHESTNUTS ..........4.5
Fisla o Carzsoe Frisg {Bolled Dumplings) WOODEAR MUSHROOM,
SPINACH & VERMICELLI .......5
'Immnanmm?lcldl PORK & CHINESE LEAF ......5.5 {¥egan}
Chalupas de Confll de Paio R
e " A
L e e T g 7
FRESH BALLAMIE SALIES S NOODLE DISHES STREET FOOD & SALADS
Sopas
# SPICY BEEF Noodle Soup ......9 SPICY CHICKEN WINGS .........5
SPICY FRIED TOFU & CHINESE FRIED VEGETABLE BALLS ....4.5
MUSHROOM Noodle Soup ......8 (Vegan)
{vegan)
WONTON CRISPS
SPICY CHICKEN BAN MEIN with Chilll Salt .c...cviiienininna2
Mandla Salad Q anatarian

FROMAGE 5.

IENTEEES
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MOODBOARD MENY - TRECOVER
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MOODBOARD MENY - SKINNCOVER
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MOODBOARD COCKTAILS
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