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INTRODUKSJON

Prosessboken omfatter research og visuell kartleg-
ging, og vil fungere som utgangspunktet for design-
brief og skisseprosess.
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KONSEPTU TVIKLING

Kapittelet inneholder ulike konseptuelle retninger utviklet ved hjelp av

kreative metoder.



KONSEPT 1 - TEMAFESTER

Konsept 1 gar ut pa at firmaet spesialiserer seg innen-
for temafester. Temafestene kan bestilles til alle slags
arrangementer, som for eksempel bursdager, firma-
fester, utdrikningslag osv. Kunden vil ha mulighet til &
bestille hvilket som helst tema ut i fra eget @nske. Det
vil ogsa veere en oversikt over idéer til ulike temafester
pa nettsiden for & kunne inspirere kundene.

Designmessig vil dette konseptet kreve et mer dyna-
misk design som varierer ut i fra arrangementets tema.
Tanken er derfor at fargene skal variere ut i fra tema,
noe som betyr at den visuelle identiteten ikke vil ha en
fast fargeprofil (eksempel: Nike). Likevel er det viktig
at den visuelle identiteten er tydelig gjenkjennbar, sa
den varierende fargeprofilen krever mer fokus pa de-
signelementer som logo, menster og typografi. Fordi
dette konseptet utelukkende fokuserer pa temafester,
vil man ogsa ha mulighet til & skape gjenkjennelighet
via foto. Temafester er gjerne "uhgytidelige”, hvor fo-
kuset til arrangementet hovedsakelig ligger pa fest og
moro. Dette skal komme frem i designet som morsomt
og energisk.

Vedlegg 2

VARIERENDE FARGEPROFIL SPENNENDE
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MOODBOARD KONSEPT 1

A TR R )
@verste rekke: Viser eksempel pa hvordan temafester kan variere i farger og stil. Nederste rekke: Viser dynamiske logo og manster som varierer i farge, men fremdeles gjenkjennes. Bilder fra Pinterest.
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KONSEPT 2 - ARRANGEMENTER FOR BARN

Konsept 2 retter seg direkte mot arrangementer for
barn, bade private som barnebursdager, men ogsa
offentlige som “Barnas Dag”. Det finnes flere steder
som tilbyr spesielle barnebursdager som for eksempel
lekeland og bowlinghaller, med stor popularitet. Ved
dette konseptet vil det veere positivt a8 ha kontakt med
ulike lokaler for utleie, da mange foresatte ensker a
unngd a arrangere barnebursdager hjemme pga. sol
og rot.

Designet vil ta direkte inspirasjon av at dette skal vaere
for barn, og fokusere pa a veere barnslig, lekent og
morsomt. En sterre fargeprofil, artig typografi og men-
ster vil veere viktige elementer. Designet skal fremsta
kjgnnsnaytralt.

BARNSLIG CEKENT

FARGERIKT

"ARTIG” TYPOGRAFI
TEMA

KONSEPT 2 MONSTER

LEKEN
ENERGISK

KJONNSNGYTRAL MORSOMT

FEST OG MORO
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MOODBOARD KONSEPT 2
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@verste rekke: Viser eksempler pa ulike barnearrangementer, med og uten tema. Nederste rekke: Viser logo, farger, typografi og menster i barnslig stil. Bilder fra Pinterest.
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KONSEPT 3 - FEMININ TILNARMING

Konsept 3 har en feminin tilnaerming til eventdesign,
og fokuserer hovedsakelig pa arrangementer med et
feminint uttrykk som babyshowers, dap, bryllup, bar-
nebursdager og utdrikningslag for kvinner. Konseptet
er inspirert av typiske bakeblogger og inspirasjonssi-
der pd pinterest og instagram som har et sterre antall
kvinnelige folgere. Dette er en kjgpesterk gruppe som
gjerne lar seg pavirke av det de ser pa sosiale medier.

Designet vil fremstd feminint med mye hvitt og lyse
pastellfarger. Mgnsteret vil fremstd rent og ryddig,
mens typografien vil vaere preget av skriveskrifter og
antikvafonter.

HVITT

PENT

FEMININT

"INSTAGRAMMATERIALE” KONSEPT 3

SKRIVESKRIFT

KOSELIG

ROSA
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MOODBOARD KONSEPT 3
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@verste rekke: Viser eksempler pa arrangementer med tydelig feminin tilnaerming. Nederste rekke: Viser logo, farger, typografi og menster i feminin stil. Bilder fra Pinterest.
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KONSEPT 4 - FORMELLE EVENTER

Konsept 4 bestar av formelle eventer, bade rettet mot
privatpersoner og det offentlige. Blant fokusomrader
pa arrangementer finner man dap, konfirmasjon, bryl-
lup og ulike bedriftsarrangementer. Dette er arrange-
menter hvor det kan vaere stgrre behov for en eventde-
signer, og det er seerdeles viktig a fremsta profesjonell
med tanke pa at typen arrangementer har stor betyd-
ning for kunden.

Den visuelle identiteten fremstdr som serigs og klas-
sisk. Ngytrale fargetoner, og rent og ryddig design pre-
ger den visuelle identiteten. Bruk av antikva og grotes-
ke fonter. Eventuelt mgnster fremstar nesten "usynlig”
og smelterinn i designet.

HVITT

SERIOST

HOYTIDELIG

GROTESK FONT

PENT

NGYTRALT

KONSEPT 4

RYDDIG
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MOODBOARD KONSEPT 4
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A Ul
@verste rekke: Viser eksempler pa formelle arrangementer. Nederste rekke: Viser logo, farger, typografi og menster i en mer formell tilnaerming. Bilder fra Pinterest.
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KONSEPT 5 - GENERELL EVENTDESIGN

Konsept 5 er mer allsidig og har muligheten til a ta

pa seg alle typer ulike arrangementer. Idéen bak det-

te konseptet er muligheten til 3 skape en sterre mal- H\/|TT KONTRASTFYLT
gruppe ved a ha et mer variert tiloud som kan passe

de fleste.

Designmessig vil dette konseptet kunne by pa storre TILLEGGSELEMENTER

_ , o SVART
utfordringer da designet ma gd overens med alt fra

bursdagsfester til serigse businessarrangementer.

Tanken er derfor d ha et enkelt, men spennende design,

hvor hovedfokuset ikke er pa fargene men andre gjen- KO N S E PT 5

kjennelige elementer som for eksempel logo, mgnster, SPENNENDE

typografi eller et tilleggselement. Fargene kan holdes ALLSIDIG
neytrale i for eksempel svart, hvitt, gratoner og/eller

metalliske toner. Designet skal fremsta kontrastfylt for

a illustrere kontrastene mellom de ulike arrangemen-

tene. Designet skal ikke fremsta kaldt og kjedelig, men

ha et personlig preg. TYPOGRAF' M@NSTER

PERSONLIG METALLISK
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MOODBOARD KONSEPT 5
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@verste rekke: Viser eksempler pa ulike arrangementer, alt fra barnebursdag til bryllup. Nederste rekke: Viser logo, farger, typografi og menster i en mer allsidig stil med mye sort og hvitt. Bilder fra Pinterest.
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Kapittelet inneholder utvikling av navn ved hjelp av brainstorming og

tankekart, samt sjekklister for hvordan navnet fungerer.
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AS YOU WISH PERFECT PARTIES GLITTER AND GOLD

TM PARTYDESIGN LET S CELEBRATE

CURLS PARTYPRINSESSEN
HINAS PARTYDESIGR HONFETT! DROMMEFESTEN FESTFIKSEREN
FESTDESIGNEREN ALL THAT FUZZ HURRA KONFETTI OG BALLONGER
GLITTER

PARTYPLANNING BY TINA

NAVNEFORSLAG ARUSELL

OUTSTANDING OCCATIONS TINAS EVENTDESIGN

TINAS TEMAFEST
GLITTER OG PALJETTER

TINSEL UNIQUE PARTIES ~ CREATEEVENTS

FLEGANT EVENTS o FESTOESIC
GOOD TIMES POM POMS
PRETTY PARTIES
HAPPY EVER LAUGHTER PARTIES HETS PARTY
PARTIES BY TINA KONFETTINA
PETITE PARTIES
WISH EVENTDESIGN MAKE A WISH

MAGNIFICENT MOMENTS
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NAVNEVALGSPROSESS

Etter en omfattende navnevalgsprosess stod jeg til
slutt mellom to ulike navn: Konfetti Eventdesign og
Make a Wish Eventdesign. For 8 komme frem til hvilket
navn som var best satte jeg opp en liste med positive
og negative sider ved begge navnene:

Konfetti Eventdesign

+ Norsk navn for et norsk marked

+ Bestar kun av to ord

+ Mulighet for & bruke kun Konfetti

+ Enkelt & huske

+ Tydelige assosiasjoner til fest

+ Navnet er ikke for langt - positivt for logo

- Gir ingen direkte assosiasjoner til personlig tilpasse-
de arrangementer

- Kan fremsta litt "billig”

- Assosieres med mindre serigse arrangementer

- Kan gi assosiasjoner til salg av festutstyr

- Konfetti = masse a rydde opp - negativ assosiasjon

Make a Wish Eventdesign

+ Fanger essensen i firmaet, - personlige arrangemen-
ter uti fra kundens gnsker

+Klinger bra

+ Enkelt & huske

+ Mulighet for & kun bruke Make a Wish

+ Fremstdr mer ekslusivt

+ Gir indirekte assosiasjoner til fest, - "make a wish”

nar man blaser ut lysene pa bursdagskaken

- Engelsk navn til norsk marked

- Kan veere vanskelig a stave

- Gir ingen direkte assosiasjoner til fest

- Bestar av 4 (minst 3) ord - utfordrende ved logo

Etter & ha sett pa fordeler og ulemper ved de to nav-
neforslagene fant jeg ut at det ville veere nyttig a se
hvordan man skaper et godt merkenavn, og fant en
sjekkliste” av navneutviklerfirmaet Stategic Name
Developement med kriterier for hva som kjenneteg-
ner store merkenavn. Jeg testet derfor dette opp mot
mine to navneforslag:

1. Navnet er lett og uttale

Bade Konfetti og Make a Wish er enkelt a uttale. Leg-
ger man til Eventdesign pa slutten blir det betydelig
tyngre.

2. Navnet er kort. Helst tre eller faerre stavelser
Bade Konfetti og Make a Wish har tre stavelser hver,
selvom Make a Wish er lenger. Kon-fet-ti, Make-a-wish.
Eventdesign har derimot 4 stavelser: E-vent-de-sign.

3. Navnet er velbalansert: Vokaler og konsonanter
er jevnt fordelt.

Konfetti: 5 konsonanter, 3 vokaler. Relativt jevnt for-
delt.

Make a Wish: 5 konsonanter, 4 vokaler. Jevnt fordelt.
Eventdesign: 7 konsonanter, 4 vokaler. lkke jevnt for-
delt.

4. Navnet klinger i oret
Dette er et mer individuelt punkt, som avhenger av
hvordan hver enkelt person opplever navnet. Selv sy-
nes jeg Konfetti fremstar kortere og hardere enn Make
a Wish, og ville si Make a Wish har en bedre klang.
Eventdesign klinger OK.

5. Navnet kommuniserer hurtighet og dominans
(inneholder de kraftige konsonantene B, C, D, G, K,
P og/ellerT).

Konfetti har flere av de kraftige konsonantene. Make
a Wish har kun en av de kraftige konsonantene. Dette
betyr at Konfetti utstraler mer hurtighet og dominans
enn Make a Wish, noe man tydelig merker ved a uttale
de etter hverandre.

Etter & ha gatt gjennom denne sjekklisten har jegigjen
kommet frem til at begge navnene stiller relativt likt,
med varierende styrker og svakheter. Hvilket navn jeg
gar for ma derfor bestemmes av hvilke sterke sider jeg
synes er de viktigste, og generelt hvilket navn jeg liker
best.

En mer konkret oppdagelse er at @ ha med Eventde-
sign i navnet gjor begge navnene en del tyngre, og ma

Vedlegg 2 17

derfor vurdere hvorvidt det er nedvendig &8 ha med
Eventdesign i navnet. Kanskje vil det vaere mer nyttig
a la firmaets tjenester komme frem gjennom den visu-
elle identiteten.
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Kapittelet inneholder kartlegging av primaer- og sekundaerkonkurrenter,

med fokus pa bade deres tjenester og visuelle identitet.



PRIMARKONKURRENT - FESTLIGE TING

Festlige Ting er i hovedsak en nettbutikk som selger
finere festutstyr. | motsetning til mange andre nettbu-
tikker som driver med salg av festutstyr har de et tyde-
lig konsept og et gjennomgdende design pa alle sine
produkter. De er ogsa designeren bak noen av produk-
tene de selger, og har som visjon og kun selge egende-
signede produkter. | tillegg til & selge festutstyr tar de
pa seg oppdrag a pynte til eventer (med egne produk-
ter) og har i lapet av det siste halvaret jevnlig dukket
opp pa sosiale medier som en fglge av samarbeid med
bloggere og andre offentlige personer. Fordi de tar pa
seg oppdragene med a pynte til disse arrangementene
er Festlige Ting en primaerkonkurrent.

Logo

Logoen bestdr av navnetrekk og illustrasjon som all-
tid benyttes sammen. Navnetrekket er i en tynn gro-
tesk font i versaler, mens illustrasjonen er et gullhjer-
te plassert mellom de to ordene. Navnetrekket eri en
grabrun tone. Gullhjertet fra logoen gar ogsa igjen pa
alle Festlige Tings produkter.

Layout

En ren og ryddig layout med gjennomgdende design
pa nettsiden. En navigasjonsmeny med tydelige kate-
gorier gjor det enkelt & finne frem. Nettsiden er preget
av a vaere enkel, med innslag av delikate bilder. P4 In-

stagram er det ikke en like tydelig layout da bildester-
relsen varierer ujevnt.

Farger

Delikat fargeprofil med mye hvitt, en grdbruntone pa
logoen, samt gull pa hjertet i logoen. | tillegg finner
man lys rosa bade pa kampanjer og i bildene. Noen
produktbilder har en turkisbld bakgrunn. En feminin
fargeprofil.

Typografi

Flere ulike fonter benyttes pa nettsiden. Pa logoen
finner man en tynn grotesk i versaler, pa navigasjons-
menyen en tykkere grotesk i versaler, pa bradteksten
antikva, pd reklame for sosiale medier egyptienne og
pa kampanjer ulike typer skriveskrift.

Bildestil: Festlige Ting markedsfgrer seg hovedsakelig
ved hjelp av sosiale medier, noe som gjor bildestilen
deres til en viktig del av den visuelle identiteten. Bilde-
ne fremstar som klare og lyse, nesten overeksponerte,
og de benytter gjerne kjendiser i bildene. Alle bildene
fremstar glade og "instagramvennlige”.

Vedlegg 2
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SEKUNDARKONKURRENTER - EVENTPLANLEGGING

Blant sekundarkonkurrenter finner man ferst og
fremst eventplanleggere. Disse er en sekundaerkon-
kurrent med tanke pa at de gjerne har kontakt med
firmaer som leverer dekorasjoner som blomster, fest-
dekorasjoner, trykksaker m.m. Noen eventplanlegge-
re stiller ogsa med konsepter for eventets visuelle ut-
trykk. Jeg har sett pa tre ulike firmaer som driver med
eventplanlegging med litt ulik tilnaerming, - Kjentfolk,
Focus Productions og Fotspor.

Kjentfolk

Kjentfolk er et eventbyra som arrangerer fester i for-
bindelse med naeringslivet. De tilbyr standardiserte
konsepter innenfor ulike kategorier, som for eksempel
Hawaiiparty eller Hollywoodfest. Kjentfolk stiller med
bade planlegging og pynt. Konseptene er forhandsbe-
stemte som en del av en standardpakke. Kjentfolk til-
byr ogsa vanlige eventbyratjenester.

Logo

Logo kun bestdende av navnetrekk. O’en i Kjentfolk
har fatt en oransje farge som gjor at den fungerer som
et element. Navnetrekket er i en enkel grotesk font i
minuskler.

Layout

Nettsiden har en enkel layout, med et enkelt og over-
siktlig oppsett. Virker a rette seg mot det forretnings-
messige. Enkel navigasjonsbar pa toppen. Naviga-
sjonsbaren felger siden mens man scroller.

Farger

Naytral fargeprofil i hvitt, gratt og beige med innslag
av en merk oransje. Oransjefargen gar igjen pa flere
elementer.

Typografi

Enkel typografi med groteske minuskler i logo og na-
vigasjonsmeny. Antikva i en sterre font pa bredtekst.
Godt lesbar.

Bildestil
Bildene pa nettsiden er tydelig tatt av fotograf. Bildene
har reportasjepreg, og kunne veert publisert i aviser.

Focus Productions

Focus Productions er et eventplanleggingsbyra som
0gsa tar seg av private arrangementer som bursdager
og julebord. De utvikler konsept i trdd med kunden.
Star ikke for dekorasjoner.

Logo

Logoen bestar bade av navnetrekk og illustrasjon som
benyttes sammen. Navnetrekket til ordet Focus eri en
noe fet, hgy grotesk i versaler. Navnetrekket Producti-
ons er mindre, og i en tynn antikva i versaler. Illustra-
sjonen bestar av to linjer over og under ordet Focus.

Layout
En tydelig og gjennomgaende layout pa nettsiden.
Elementene fra logoen brukes igjen pa alle overskrif-

ter. Siden virker interaktiv med blant annet pop-up
navigasjonsmeny og ulike effekter ved mouse-rollo-
ver. Variasjon mellom firkantede og runde bilder, vel-
utviklet grid.

Farger

Selve designet er i ngytrale toner med hvitt, gratt og
svart, som brytes opp med mer fargerike bilder.
Typografi: Typografien fra logoen gar igjen i alle over-
skrifter, og brytes med antikva font. Alle typografi er i
stor fontstarrelse.

Bildestil

Bilder tatt av fotograf. Fargerike og spennende bilder
fra arrangementer. Bildene kan tenkes a brukes aktivt
til markedsfering.

Fotspor

Fotspor er et eventplanleggingsbyra som tilbyr & vaere
med pa a utvikle konsept til eventet, samt har desig-
nere som kan lage innbydelser osv. Ansetter dekorate-
rer basert pa arrangementet.

Logo

Logoen bestdr av bade navnetrekk og illustrasjon.
Navnetrekket er i grotesk, med noe rundede hjarner.
Illustrasjonen er et fotspor i redt. Kantene har samme
stil som i navnetrekket.

Layout

Vedlegg 2 21

En gjennomgdende, enkel og oversiktlig layout. Na-
vigasjonsmeny pa toppen som felger siden nedover.
Store bilder og et tydelig grid.

Farger
Fargeprofilen bestar av hvitt, gratt, svart og redt, med
innslag av en del blatt pa bilder.

Typografi
Enkel og lesbar typografi med groteske overskrifter og
antikva pa brgdteksten.

Bildestil

Bildene ser ut til & veere tatt av fotograf. Noen gir mer
assosiasjoner til reportasjebilder, mens andre frem-
star som markedsferingsbilder.

BOP3102
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MOODBOARD EVENTPLANLEGGING 0 © Q Q Q Q

Kjentfolk m

e FOTSPOR

Om Kjentfolk Kontakt oss Jobbe i Kjentfolk?

KjenthLk Vare tjenester Nyheter Prosjekter Send forespgrsel

FOClTS PA UNIK o
~4 | OPPLEVELSER i . "‘*"f* Vi tilbyr alt fra

konferanse, ar
aktiviteter og
utenlandsreise

LES OM VARE TJENESTER

Mot sommer!
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SEKUNDARKONKURRENTER - SALG AV FESTDEKORASJONER

Bedrifter som selger festutstyr er en viktig sekundaer-
konkurrent. Selv om disse ikke gjor ngyaktig det sam-
me som min firmaidé, har de noe ala samme tilbud:
Nemlig festdekorasjoner. Mitt mal er derfor a fa kunde-
ne til & velge mitt firma over de generelle selgerne av
festutsyr, og for a gjore dette er det viktig a kartlegge
hvordan de markedsferer seg ut mot kundene og hvil-
ke designtrender som gjentar seg. Det finnes ekstremt
mange nettsider som tilbyr salg av festutstyr, jeg har
valgt et lite utvalg med tre godt kjente aktgrer, hvor to
av de ogsa har fysisk butikk i Oslo.

Mye Moro

Mye Moro er en godt kjent kostyme- og festutstyrsbu-
tikk med fysiske butikker flere steder i landet i tillegg
til en omfattende nettside. Her finner man alle slags
typer kostymer og festdekor i alle slags temaer man
kan tenke seg.

Logo

Mye Moro har et fargerikt navnetrekk i antikva font i
versaler. | tillegg til fargene radt, blatt, gult og grent
har den 3D-effekt og skyggelegging. | fysisk butikk har
logoen ikke 3D-effekt, men har heller fatt neonlys.

Layout

Nettsiden fremstar relativt ryddig med tanke pa hvor
mange kategorier det er a finne. En logisk drop-down
navigasjonsmeny hjelper pa dette. Produktene er
plasserti et logisk grid, og bildene er holdt firkantede.

Farger

Den visuelle identiteten er fargerik, med hovedfokus
pa gront. | tillegg til grant gdr primaerfargene radt, gult
og blattigjen. Pa nettsiden har de ogsa innslag av kon-
fetti pd sidene, som er i lysere pastellfarger.

Typografi

Bortsett fra i logoen er typografien holdt enkel med
grotesk font. Overskrifter har versaler mens bredtekst
har minuskler.

Bildestil
Kun enkle produktbilder. Viser produktet pa hvit eller
sort bakgrunn.

Festmagasinet Standard

Populeer festutstyrsbutikk i Oslo, som har eksistert i
over 100 ar (riktignok med varierende vareutvalg gjen-
nom tidene). Har ogsa nettside hvor man kan bestille
kostymer og festutstyr.

Logo

Logoen bestar kun av navnetrekk. Ordet Standard har
fatt skriveskrift i minuskler, mens Festmagasinet har
fatt antikva i versaler. Ordet Standard er radt.

Layout

Enkel layou med en ryddig drop-down meny med
mange kategorier. Forsiden viser store kampanjebil-
der. Ryddig grid.

Farger

Selve nettsiden er kun sort og hvit, med innslag av
redt fra logoen. Bildene er det som gjor at siden frem-
star mer fargerik.

Typografi
Bortsett fra i logoen benytter siden seg kun av groteks
font og varierer mellom versaler og minuskler.

Bildestil

Hovedsaklig produktbilder pa hvit bakgrunn. Pa kam-
panjebildene ser produktbildene ut til & vaere photos-
hoppet sammen.

Partyking

Nettbutikk med et enormt utvalg av festutstyr. Noe
billigere enn konkurrentene med fysiske butikker, som
gjor denne til et populeert valg.

Logo

Logoen bestdr bade av navnetrekk og detaljert illus-
trasjon. Navnetrekket er i groteske versaler som er
plassert litt skjevt, mens illustrasjonen viser en konge
med krone og septer i tegneseriestil med hodet "stik-
kende” ut av en sirkel. Logen er hovedsaklig gul med
innslag av hvitt, redt, blatt, hudfarge, brunt og gratt i
illustrasjonen.

Layout
En litt mer spennende layout med en drop-down meny

med ulike illustrasjoner for hver kategori. Litt gammel-
dags stil pa knapper. Enkelt og ryddig grid.

Farger

Svart brukes som bakgrunnsfarge i header. Alle mulige
slags farger brukes pa illustrasjoner. Gult, blatt og redt
repeterer seg.

Typografi

Typografien er varierende. | menyen finner man en
mer futuristiskinspirert grotesk som er smal med run-
de kanter i versaler. P4 kampanjene finner man bade
skriveskrifter i minuskler og groteske fonter i versaler.
Pa brgdteksten benyttes det grotesk i minuskler.

Bildestil

Vanlige produktbilder pa hvit bakgrunn. Produktbilder
som er photoshoppet sammen pa kampanijer. Party-
king bruker ogsa aktivt illustrasjoner, disse gar igjen
gjennom hele siden og skaper en rgd trad.

Man ser tydelig at den fargerike stilen er gjennomga-
ende for de ulike firmaene.

BOP3102
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MOODBOARD SALG AV FESTDEKOR @ @ ® 00 000
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SEKUNDARKONKURRENTER - PERSONLIGE TRYKKSAKER

Siden firmaet mitt vil fokusere pa personlig tilpassede
arrangementer vil det & ha personlig designede trykk-
saker til hvert arrangement veaere et viktig element.
Jeg ser derfor pd andre firmaer som tilbyr personlige
trykksaker i forbindelse med bryllup og andre arran-
gementer som en sekundarkonkurrent. Jeg har sett
bort i fra semi-personlige tilbud hvor man laster opp
en jpg-fil og far f. eks. bordkort tilsendt i posten, og
heller funnet designere som lager dette fra bunnen av.

HeyPaperie

HeyPaperie er en av Norges storste leverandgrer av
unike trykksaker til bryllup og andre stgrre arrange-
menter.

Logo

Logoen bestar av navnetrekk i to ulike fonter. Ordet
Hey er i skriveskrift i minuskler, mens Paperie er i en
sveert tynn grotesk i versaler. Logoen er gullfarget, og
fremstar delikat og feminin.

Layout

Nettsiden har en elegant men spennende layout, hvor
man scroller seg over et forsidebilde som ”sitter fast”
i bakgrunnen. En enkel meny i topp for navigasjon.
Gjennomgdende store bilder for fokus pa tjenestene.

Farger
Logo og knapper har fatt en gullfarge, mens resten er

holdt hvitt og lyst med sort tekst. Footeren eri en svak
bldgrenn tone.

Typografi

Typografien fra logoen gar igjen i bredteksten som er
i en tynn grotesk i minuskler. Navigasjonsmenyen har
versaler. Det er kun brukt en type font i ulike sterrelser.

Bildestil

Bildene er viktige for HeyPaperie, og ser ut til & vaere
brukt mye tid pa. Bilder av trykksaker er plassert ngye
gjennomtenkt pa en matchende overflate med pas-
sende elementer som blomster ved siden av. Lyse og
klare bilder som viser detaljer.

Spring Calligraphy

Handlagde trykksaker til hovedsaklig bryllup med fo-
kus pa kalligrafi. Mindre firma, drevet av kun en per-
son.

Logo

Logoen bestdr bdde av navnetrekk og illustrasjon.
Navnetrekket er i en sveert tynn antikvafont, mens
illustrasjonen er konturen av en fugl med et strd i neb-
bet. Illustrasjonen er betydelig sterre enn navnetrek-
ket. Logoen er sort pa hvit bakgrunn.

Layout
Nettsidens layout bestar av en midtstilt drop-down

meny, med en bildekarusell under som viser bilder av
firmaets produkter. Bortsett fra dette har ikke nettsi-
den noen flere elementer.

Farger

Sveert naytral fargeprofil bestdende av hvitt, svart og
gratt. Bildene er ogsa i duse naturtoner, som gir hele
siden en sart fargepreg.

Typografi
Antikvaen fra logoen gar igjen pa meny og overskrifter.
Pa bradtekst er det brukt en tynn grotesk.

Bildestil

Stort fokus pa bildene. Alle bildene er store med fokus
pa detaljer, ser ut til & veere tatt med 50 mm objektiv.
Alle bildene har en sart brun-gra tone, sa det ser ut til
at alle bildene har fatt samme filter” eller redigering.
Et sart, litt rustikt og naturlig preg.

Paper Crush

Paper Crush tilbyr personlige trykksaker til sma og
store arrangementer. Det er et lite firma drevet av en
person, med med oppholdssted i Oslo.

Logo

Logoen bestdr bdde av navnetrekk og illustrasjon.
Navnetrekket er i en tynn antikvafont i versaler.
[llustrasjonen er en sirkel bestdende av firkanter, og
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ser nesten ut som en krans, med en P inni. Logoens
farge er en blanding av gammelrosa og lys fersken.

Layout

Enkel og oversiktlig side med navigasjonsbar i topp,
bilder av firmaets arbeider under og henvisning til
instagram, pinterest og facebook samt pamelding til
nyhetsbrev. Plassert i grid, men alt stemmer ikke helt
overens.

Farger

Nettsiden er hvit med den gammelrosa/lyse fersk-
enfargen fra logoen pa menyer og andre elementer.
Bredteksten eri gratt. Dette gir hele siden et lyst, mykt
og feminint preg.

Typografi

Typografien pa nettsiden er varierende, med flere uli-
ke typer antikva og grotesk. Det varieres ogsa mellom
versaler, minuskler og fontsterrelse.

Bildestil

Lyse og klare bilder som har farger som garigjen i nett-
sidens design. En del rosatoner i bildene. Typiske ”in-
stagrambilder”. Bildene ser ut til & ha enten blitt tatt
med mobil eller at de har blitt litt "gdelagt” under et-
terbehandling da kvaliteten er noe darlig.

Man ser en tydelig gjentagelse i den feminine og lyse
stilen.

BOP3102
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MOODBOARD PERSONLIGETRYKKSAKER @ () @ () @®

PRAKRTISK

Maiken & Tore Eva & Trond

Moderne Floral

PAPERIE

SPRING
CALLIGRAPHY

HJEM KALLIGRAFI INFORMASJON SPRING VERKSTED KONTAKT
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SPRING
CALLIGRAPHY

HANDLAGET TIL BRYLLUP OG VAKRE ANLEDINGER
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DESIGN TRENDER

Kapittelet inneholder kartlegging av designtrender som tar utgangspunkt i

konkurrentene.



KARTLEGGING AV DESIGNTRENDER - DUS FEMININ

Festplanlegging og festdesign rettes i stor grad mot
kvinner. Pa konkurrentkartleggingen ser man at bade
primarkonkurrenten Festlige Ting, og de ulike leve-
randerene av personlige trykksaker har valgt et femi-
nint design.

Til felles finner man tynne fonter, - bade i grotesk og
antikva, sammen med elegante skriveskrifter. Lese-
ligheten, spesielt pa logoene, kan veaere diskuterbar.
Fargepaletten inneholder mye hvitt med innslag av
pastellfarger eller duse naturtoner. Gull er ogsa po-
pulaert. Bildene er et baerende element i designet, og
store, klare og lyse (-nesten overeksponerte) bilder er
gjentakende. Bildene er arrangert, gjerne sammensatt
med andre elementer og fokuserer pa detaljer.

Moodboardet pa neste side viser en feminin tilnzer-
ming jeg selv liker. Jeg har fokusert pa duse toner uten
for mye innslag av rosa, med svart og merkere gra for
a bryte. Pa denne maten fremstar stilen feminin, uten
a bli for sukkersgt.

HVITT

ANTIKVA

GRATT

NATURFARGER

DUS FEMININ

SKRIVESKRIFTER

ELEGANT

INNSLAG AV SVART

VANNMALING

BEIGE
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MOODBOARD DESIGNTRENDER - DUS FEMININ O 0
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KARTLEGGING AV DESIGNTRENDER - MINIMALISTISK BUSINESS

For eventplanleggingbyrdene var den gjennomgaende
stilen veldig businessrettet, og etter min mening noe
kjedelig. Likevel er det viktig & ogsa ha muligheten til
a tiltrekke seg kunder fra naeringslivet, sa jeg kan ikke
bare gi slipp pa dette fordi jeg personlig ikke liker sti-
len.

Designet for eventplanleggingsfirmaene var preget av
groteske fonter, fa farger, og et oversiktlig oppsett som
var enkelt & navigere pa. Her |a hovedfokuset pa at in-
formasjonen skulle komme frem. Bildene var tatt av
fotografer under arrangementer, og fokuserte pa opp-
levelsen av arrangementet.

Med sdpass lite konkret d ga etter har jeg bestemt d se
pa denne stilen pa en ny mate, og ser for meg en mi-
nimalistisk stil som kan vaere rettet inn mot naerings-
livet. Stilen vil ha med elementer fra konkurrentene
som bruk av groteske fonter og fa farger, men ha en
tydeligere og mer spennende visuell identitet. Mood-
board som viser dette finnes pa neste side.

SVART OG HVITT

RENT

KONTRASTER

RENE LINJER

GROTESK

MINIMALISTISK BUSINESS

INFO [ FOKUS

ENKEL

FAELEMENTER

MINIMALISTISK
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MOODBOARD DESIGNTRENDER - MINIMALISTISK BUSINESS ()

SUNDAY
BRUNCH

ssssssssssssssssssssssssssss

MARY-ANNE DA COSTA
ARCHITECT
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KARTLEGGING AV DESIGNTRENDER - FEST OG MORO

Felles for butikker som selger festutstyr er en saerdeles
fargerik visuell profil med mange elementer. Med an-
dre ord assosieres ofte fest og moro gjerne med farger,
og litt "kaos”. Stilen fremstar ganske barnslig.

| konkurrentkartleggingen sd man at primaerfarge-
ne gjerne gjentar seg sammen. Det ble hovedsakelig
brukt groteske fonter med innslag av annet. Det er lite
fokus pa gode bilder utover enkle produktbilder.

Med en litt mer nedtonet tilnaerming kan man likevel
fa frem det samme budskapet, men med en mer gjen-
nomfert og behagelig visuell identitet som ogsa kan
fungere for voksne.

Pa neste side kan man se et moodboard som viser
hvordan man kan benytte farger, mgnster og illustra-
sjoner pa en mate som indikerer fest og moro pa en
smakfull mate.

FARGERIKT

LEKEN

SPENNENDE

GLEDE

MONSTER

FEST OG MORO

GROTESK FONT
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MOODBOARD DESIGNTRENDER - FEST OG MORO
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INSPIRASJON

Kapittelet inneholder inspirasjon til elementeri den visuelle identiteten

samt profilbaerere.
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INSPIRASJON FOTOGRAF
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INSPIRASJON NETTSIDE
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INSPIRASJON EMBALLASJE
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