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Konseptutvikling



Selve butikken:

Selv om butikk-konseptet i seg selv ikke er hoved-
fokuset for mitt prosjekt, ser jeg det likevel nyttig

og relevant & utforske dette nezermere (spesielt nar
butikken ikke eksisterer fra far av). Et tydelig og
giennomarbeidet konsept gjgr det enklere & utvikle et
passende design for identiteten.

Med utgangspunkt i all informasjonen avdekket i
researchfasen har jeg benyttet meg av tankekart for &
idégenerere rundt mulig innhold (i form av tjenester)
til butikken. Men kanskje viktigst av alt har jeg sett
naermere pa hva den overordnede stemningen,
visjonen og verdiene til butikken bar vaere. Denne ut-
forskningen har derfor ogsa veert med a danne grunn-
lag for utformingen av designbriefen (se den skriftlige
bacheloroppgaven).

Jeg er «fan» av a bruke tankekart da jeg bade far temt
hodet for umiddelbare idéer, i tillegg til & fa en tydelig
oversikt. Med bruk av tankekart finner jeg det ogsa
enklere & spille videre pa de farste tankene og idéene
som kommer til. Dette er derfor en metode jeg har
benyttet meg av flere ganger i Igpet av den kreative
prosessen.
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Valg av navn:

| folge Rybakken er selve navnet et viktig element |

en visuell identiet. Det bgr veere lett & huske, enkelt &
oppfatte og rulle lett pa tungen. Jeg endte derfor opp
med navnet «Trash», da det bade oppfyller kritereiene
over, i tillegg til at det har en spenning over seg.
Navnet skaper nysgjerrighet, og man far lyst til & finne
ut mer.

«Trash» kan virke som et motstridene valg av navn i
denne konteksten, og noen vil kanskje tenke at det

vil virke mot sin hensikt. Malet er jo & gjore bruktklaer
mer attraktivt for de som ser pa det som nettopp
sgppel. Me, ved a spille pa denne ironien tenker jeg at
man heller vil ufarliggjgre og alminneliggjare det hele.
Ved & «state the obvious», kan det hele heller snus
mot publikum og fa dem til & sparre seg selv om det
egentlig er sa farlig at kleerne har veert brukt.

Motsigelser er et kraftfullt virkemiddel, og den lille
«edgen» og folelsen av «rett pa sak» gjar at folk ma ta
stilling til budskapet. Det utfordrer, men pa en god
mate.
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Tone of voice:

For & vekke bade oppmerksomhet og nysgjerrighet, og
i det hele tatt minne folk pa second-hand tilbudet, har
jeg utforsket hvordan man gjennom et direkte sprak
kan engasjere. | likhet med navnevalget, ser jeg for
meg at den neermest «yppende» tonen vil trigge folk til
a finne ut mer. Igjen, det handler om & bli lagt merke
til, og a utfordre pa en god mate. Dont be a maybe!

Den «friske» tonen bidrar ogsa her til & ufarliggjore
second-hand, og kan pa den maten bryte ned for-
dommer og/eller barrierer dagens ikke-handlere sitter
med.
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SKkisseprosess



Nokkelord:

| lgpet av researchfasen (og under neermere
utforskning av selve butikk-konseptet) har jeg samlet
opp en rekke ngkkelord og verdier som det vil veere
mulig & basere et design pa. For a sette i gang
kreativiteten og skisseprosessen liker jeg & ha noen
konkrete ord eller tema & idégenerere og skisse ut

ifra. Av listen med oppsamlede ord (bildet til hayre)
kunne jeg skille ut tre ulike konsepter som jeg gnsket &
utforske naermere:

1. Unikt, identitet
2. Skattejakt
3. Ren, tydelig

Disse tre konseptene har jeg kun tatt utgangspunkt

i, og latt meg inspirere av, og i den videre skisse-
prosessen kan man se hvordan jeg etterhvert har
kombinert elementer fra de ulike konseptene pa kryss
og tvers. Jeg har i lgpet av prosessen ogsa sett tilbake
pa den fullstendige listen med ngkkelord og hentet ny
inspirasjon fra flere av de andre ordene.

De to fgrste konseptene tar begge for seg
motivasjoner hos allerede handlende av second-hand,
og kan pa den maten virke ekskluderende med tanke
pa primaermalgruppen. Jeg vil derfor gjgre det klart

at jeg under utforskningen av disse to konseptene
har tatt primaermalgruppens behov for det «rene» |
betraktning, og lagt vekt pa delikate og/eller enkle
linjer.
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1) Unikt, identitet:

Muligheten til a finne noe unikt, og pa den maten
kunne skape en helt personlig stil viste seg & ikke bare
veere et kjennetegn ved det a4 handle second-hand,
men ogsa en motivasjon for flere av informantene.
Selv de ikke-handlende ga uttrykk for at dette er en
bra ting ved second-hand tilbudet. Jeg ansket derfor &
utforske hvordan man i et design kan spille pa nettopp
det «unike».

A uttrykke seg selv gjennom valg av kleer handler i
aller hgyste grad om «identitet», og i den forbindelse
fikk jeg umiddelbare assosiasjoner til DNA. | dette
konseptet har jeg derfor tolket ulike versjoner av DNA,
blant annet gjennom ulike mater a visualisere finger-
avtrykk pa. Sirklene som bygger opp fingeravtrykket er
tenkt & endres seg over identitetes ulike flater, og pa
den maten spille pa det «levende» og unike sortiment
(som nettopp second-hand butikkene karakteriseres
av). Ved at strekene er tegnet for hand gis det
dessuten en ekstra personlighet til uttrykket.

De fagrste fingeravtrykk-skissene ga meg videre idéer
om et design bygget opp av enkelt-streker som tar sin
helt egen vei (og ikke falger strammen og det «main-
streamen»).

Skissene som tar utganspunkt i forboksten T, viser
ogsa hvordan en «unik identitet» kan uttrykkes
gjennom ett og samme omriss, men med skiftende
innhold. Dette ville med andre ord endt opp som en
dynamisk identitet.
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2) Skattejakt:

Allerede under intervjuene ble jeg sveert fascinert av
informantenes beskrivelse av & veere pa skattejakt. For
dette «konseptet» har jeg derfor latt meg inspirere av
opplevelsen og spenningen som falger med denne
form for shopping.

Av skissene ser man hvordan jeg har utforsket et
labyrint-aktig manster der stien bade er tegnet opp
fullstendig men ogsa stykkevis. Selve sgken etter kleer
som en «jakt» ga meg ogsa assosiasjoner til kryssord og
hvordan man aktivt leter etter noe (riktig bokstav eller
ord).

Spenningen, og det & ikke helt vite hva man kan finne,
inspirerte meg til & utforske hvordan man bare ser litt
av designet av gangen - enten ved a ta vekk deler av
et ord eller ved & bldse opp noe s& mye at man ikke ser
alt. Dette for & skape nysgjerrighet og trigge kunden til
a «dra pa skattejakt» for & finne svaret.
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3) Rent, tydelig:

Under intervjuene med de ikke-handlende kom det
tydelig frem at de ikke likte falelse av kleerne som
brukt, og at second-hand butikker generelt oppleves
som mgkkete og rotete. Jeg gnsket derfor a utforske
hvordan man kan fa frem en fglelse av noe rent og
tydelig.

Jeg var raskt inne pa tanken om enkle, geometriske
linjer og et ellers «boksete» design. Det stilrene ut-
trykket ga meg videre idéer om a spille pa vaske-
lapp-symbolene. Disse gir med en gang assosiasjoner
om noe som er rent, i tillegg til at jeg synes det var
en «morsom» vri og lgsning pa primaermalgruppens
behov. Ved a dpne opp for litt humor i designet tror
jeg dessuten det er lettere & skape et vennlig og trygt
uttrykk.

Generelt for dette konseptet har jeg utforsket det
enkle. Ved & unnga et for abstrakt eller «kunstnerisk»

design tenker jeg at det vil vaere lettere & na ut til flere.

Det enkle er ofte det beste.
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Valg av designkonsept

& videre utforskning



Det rene og tydelige:

Etter a ha utforsket de tre konseptene sa jeg etterhvert et
sterkere potensiale i nummer 3. De geometriske linjene og
enkle symbolene gir en folelse av «rent og orden», noe som ikke
bare svarer godt til malgruppenss behov og gnsker, men ogsa
skiller seg fra konkurrentenes uttrykk og bransjen generelt (se
reasearchdokument). Spesielt vaskelapp-symbolene, som spiller
pa leeren om semiotikk, syntes jeg ville veere en «fix» Igsning

pa problemstillingen min. | den videre prosessen kan man se
hvordan jeg har utforsket bruken av disse naermere.

Frem til dette punktet i skisseprosessen har jeg allerede testet
ut en rekke mulige retninger innenfor konsept 3 (se side

14). For den videre utforskningen har jeg imidlertid gatt mer
systematisk til verks, og sett neermere pa folgende konkrete
designretninger:

1) Bruk av grid - bade strengt, men ogsa lgsere versjoner
2) Hvordan symbolene kan kombineres med foto
3) Symbolene brukt pa en mgnster-aktig mate

Neermere utforskning og skisseprosess av disse er & finne pa
side 24-28. Farst vil jeg imidlertid vise utforskningen av ulike
identitetselementer hver for seg.
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Utlorskning av identitetselementer



Logo:

For & bade fa frem falelsen av «rett pa sak» (som gar igjen i bade navnet og sprak-
bruken), i tillegg til & holde det enkelt og rent, har jeg utforsket ganske simple logoer.
Bruken av punktum pa slutten av navnet gir en spennende kraft som kan veere

med a skape oppmerksomhet. Jeg liker hvordan logoene med boks rundt seg kan

gi assosiasjoner til kleslapper og vaskelapper, og dermed underbygge bade design-
konseptet, men ogsa at prosjektet har med en klesbutikk a gjare.
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Typografi:

Jeg har utforsket en rekke sans seriffer til
det typografiske da deres enkle utforming
gir et ungdommelig uttrykk som passer godt
til konseptet. Utvalget til hayre har ogsé en
serigsitet over seg, noe jeg tror er viktig for a
overbevise second-hand skeptikerne.

Spesielt Helvetica og Aktiv Grotesk synes

jeg balanserer godt det serigse, moderne og
enkle uttrykket. Etter & ha sett neermere pa
disse to falt jeg imidlertid pa Aktiv Grotesk, da
den er hakket mer ngytral. Stor R i Helvetica
ble rett og slett ble «for finy.

TITTEL - tittel

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAEQGA
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaega
0123456789

Apparently we had reached a great height in
the atmosphere, for the sky was a dead black,
and the stars had ceased to twinkle. By the
same illusion which lifts the horizon of the sea
to the level of the spectator on a hillside, the
sable cloud beneath was dished out.

Avrial

TITTEL - tittel

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZZEGA
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyzaeoa
0123456789

Apparently we had reached a great height

in the atmosphere, for the sky was a dead
black, and the stars had ceased to twinkle. By
the same illusion which lifts the horizon of the
sea to the level of the spectator on a hillside,
the sable cloud beneath was dished out.

Pragmatica

TRASH.
second-hand

Aktiv Grotesk

TITTEL - tittel

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZADA
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaega
0123456789

Apparently we had reached a great height in
the atmosphere, for the sky was a dead black,
and the stars had ceased to twinkle. By the
same illusion which lifts the horizon of the sea
to the level of the spectator on a hillside, the
sable cloud beneath was dished out.

Lato

TITTEL - tittel

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ/ZAQA
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaeea
0123456789

Apparently we had reached a great heightin
the atmosphere, for the sky was a dead black,
and the stars had ceased to twinkle. By the
same illusion which lifts the horizon of the sea
to the level of the spectator on a hillside, the
sable cloud beneath was dished out.

Aktiv Grotesk

TRASH.
second-hand

Helvetica

TITTEL - tittel

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ/EQDA
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaega
0123456789

Apparently we had reached a great height in
the atmosphere, for the sky was a dead black,
and the stars had ceased to twinkle. By the
same illusion which lifts the horizon of the sea
to the level of the spectator on a hillside, the
sable cloud beneath was dished out.

Helvetica

TITTEL - tittel

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZZ£GA
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaega
0123456789

Apparently we had reached a great height in
the atmosphere, for the sky was a dead black,
and the stars had ceased to twinkle. By the
same illusion which lifts the horizon of the sea
to the level of the spectator on a hillside, the
sable cloud beneath was dished out.

Roboto
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Farger:

Tidligere i prosessen kan man se hvordan jeg har
testet ut kombinasjoner som rgd og hvit, rosa og hvit,
og bla og rosa. Etter at jeg valgte a ga for det «rene
og tydelige» har jeg imidlertid kommet frem til at en
sa enkel fargebruk som mulig vil kunne passe bedre.
Radt blir fort for signaliserende og «truende», mens
rosa kan bli for s@tt.

En kombinasjon av blatt og hvitt synes jeg spiller godt
pa det rene. A benytte kun svart og hvit tror jeg ogsa
kan fungere godt da det bade skaper spennende
kontraster, men samtidig gir et balansert uttrykk. En s
enkel fargebruk er lett & oppfatte, og vil kunne skille
seg ut blant bybildets ellers fargesterke kampanjer.

For a styrke en naturlig, ren og ekte fglelse har jeg
ogsa sett pa materialer som matte papir, spon, brunt
naturpapir og naturtrad i kombinasjon med et enkelt
fargevalg. Materialer som dette vil dessuten kunne
fa frem det miljgvennlige aspektet ved det a handle
brukt.

Tanker om farger:

Tanker om materiale:
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Symboler:

Med gnske om & ogsa fa frem det unike og identitets-
skapende aspektet ved second-hand (som motiverer
sekundeermalgruppen), eksperimenterte jeg med
hvordan de til na ganske ngytrale klessymbolene
kunne fa frem dette. Til hgyre kan man se hvordan jeg
har testet ut a tegne klazerne mer detaljerte, morsomme
og/eller litt «rare».

Nar det gjelder vaskesymbolene valgte jeg & soke

litt rundt pa nett for & finne ut hva de faktisk betyr.
Enkelte vaskesymboler innebeerer at kleerne ma
vaskes pa lav temperatur, for hand etc., og for a styrke
folelsen av at sortimentet til butikken er skikkelig
renset valgte jeg derfor & unnga symboler som dette.
Jeg valgte ut et sett med symboler som innebeerer

at kleerne taler & bli vasket pa hay temperatur, tarke-
trommel osv. Det er ikke sikkert at dette har noe for
seg, men det var uansett en mate a gjore et utvalg pa.

Klessymboler:

@@M@Mﬂ%
TOOE NN NRNR

AL B @ Ao /Negeq

svart fyll? avrundede kanter? skravering?

Vaskesymboler:

A AT OO A 2
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Monster:
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Utlorskning av designretninger



Retning 1 - grid:

Plakater: Nettside - index:
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Retning 2 - et lgsere oppsett:

Plakater:
~+ .
) no history, to cool to
- 8 no future. be new.
20
"
o - \\~_//
TRVSH. TRVSH. TRVSH.
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Retning 3 - losere oppsett + foto:

Nettside - index:

Plakater:
nobel trash too cool to
& price. -~ be new.

TRVSH.

I

falg oss:
000

Nettside - scrol

no history, Q trust your
no future. trash.
trash. | ITSh- m‘ m
nobel trash too cool to I~
\:I price. SANAA be new. D
no history, Q trust your
no future. trash.

i

lets talk 'bout
the process

be younger than
your jeans.

aaaaaaaaaaaaa

sssssss
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Retning 4 - fokus pa foto:

Plakater:

Plakater (i farge):

aJninj ou
‘K101s1y ou

s
7\

TRVSH.

TRVSH.

too cool to
be new.

TRVSH.

TRVSH.

TRVSH.
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¥
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Prislapper:

] ]
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o o (]
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no future.

Kanskje man kan kombinere denne foto-retningen med

designeretning 27
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Retning 5 - fokus pa moenster (mangfold):

Plakater:

NO HISTORY, NO FUTURE.

e
O

NO HISTORY, NO FUTURE.

Visittkort:
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&

2

2N =0
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Valg av designretning

& videre utforskning



Det «strenge» gridet:

Etter & ha utforsket de fem designretningene pa diverse ulike
flater, kunne jeg raskt eliminere et par av dem. Det er morsomt
a se hvordan en idé til & begynne med kan virke «spot on,
men sa fort man skal teste ut pa andre flater sa skjeerer det
seg. For eksempel sa jeg raskt at mgnster-ideen (retning 4) var
vanskelig a jobbe med, og ble mer rotete enn forventet. Attpa
til fglte meg lite inspirert av den - selv om tanken om a fa frem
mangfold var god. Retning 3, med fokus pa foto, ble for mote-
preget og anonymt/reservert. Dette kan ogsa skyldes bildene
jeg valgte & teste med.

Retningen som vekket ekstra interesse, og som jeg valgte & ga
videre med, var bruken av det «strenge» gridet (retning 1). Jeg
synes det er spennende hvordan dette gridet har potensiale

til & ga frem som det viktigste identitetsskapende elementet.
De rette linjene skaper fglelse av tydelighet og orden, noe som
svarer godt til malgruppens behov og gnsker. | tillegg kommer
bruken av vaske- og klessymboler frem pa en stilren mate.

Pa de neste sidene gar jeg i dybden med utforskning av valgt
designretning.
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Plakater



Handtegnede skisser:

Med utgangspunkt i plakatene jeg allerede hadde testet
ut (se side 24), skisset jeg opp flere mulige oppsett for &
undersgke variasjonsmulighetene.
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Plassering av logo:
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be new.
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Skrifttykkelse, farge og gridets oppsett:

see my shiny
new trash?

see my shiny
new trash?

)

Vo4 R

2\

S S S

too cool
to be
new.
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O rrX>wm

too cool
to be
new.
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medium vs. regular

too cool to
be new.
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TRVSH. A

too cool
to be new.

bla vs. svart

ruter pa linje vs. «flytende»
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Oppsett av tekst:

SOMMERSALG
50 kr avslag
pa alle jeans.

] |

S A
L

clean it like
you mean it.

N\

N

I

)

7

vart sortiment er ngye
renset for det kommer i
butikk - no worries.

TTTTTT

salg. salg. salg. salg. salg.
salg. salg. salg. salg. salg.
salg. salg. salg. salg. salg.
salg. salg. salg. salg. salg.
salg. salg. salg. salg. salg
salg.

N

W

we clean
it like we
mean it.

vart sortiment er ngye
renset fgr det kommer i
butikk - no worries.

NN

-25%

pa en valgfri vare

A

-
E \
(2]
s

10 1«

INE

er du toff
noKk til

a kjope
brukt?

[Frver]

S A
L G

-25%

pa en valgfri vare.

be younger than
your jeans.
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Videre utforskning av gridet + bruk av ulike symboler:

see my shiny
new trash?

010,

A J [ m— -
/7 UUIL—1

see my shiny
new trash?

o

prdges

o

it 17

A ==

where's your
unique?

)
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G

I TRVSH.

where's your

too cool to
be new.

5

A

S S S S
see my S
shiny
new A
trash?

L

G
%

no history,
no future.

A

ENG)P:DU)

unique?

[TRvsh,
too cool to
be new.

g
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..0g enda litt flere:
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be younger than
your jeans.

L

| TRVSH.

that's just
trashtastic.

can you
handle
it?
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too cool to
be new.
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too cool to
be new.
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Test av fa2erre ruter:

Jeg var redd for at gridet skulle oppleves for «strengt», og jeg ut-
forsket derfor hvordan bruken av feerre ruter ville fungere. Ved a
apne opp for bruk av et ulikt antall ruter skapes det mer variasjon i
uttrykket, og identiteten fgles letter & jobbe med. For eksempel har
det veert vanskelig & fa inn boble-arm-jakken i de avlange og/eller

mindre rutene.

Jeg liker godt de tre fgrste utkastene her - deres superenkle opp-
sett er bade leken og luftig, men ogsa ganske «tgff».

that's just
trashtastic.

ITRVSH.

be younger than
your jeans.
[TRvsH.

where's your
unique?

| TRVSH.

see my shiny
new trash?

[TRvsH.|

i

too cool to

be new.
[TRvsH]

V

/

| TRVSH.
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Bildestil



Helfigur:

For a tilfgre liv og farge til den ellers
svart/hvite og geometriske identiteten,
fant jeg ut at det ville veere fint med litt
bilder. Da jeg ikke gnsket & «styre» med
opphavsrett, og det & ikke finne de helt
perfekte bildene, heiv jeg meg rundt
og stelte i stand en liten photoshoot.
Legg merke til jakkene og solbrillene pa
modellene - dette er mine egne second-
hand-kjap fra blant annet Lav Vegas og
Paris. Gay a kunne legge til litt «sjel» i
bildene!

Jeg har utforsket en naturlig bildestil
(ikke for oppstilt eller iscenesatt) for &
unnga det veldig kommersielle mote-
preget. Den naturlige stemningen passer
bade godt til butikk-konseptet, men vil
ogsa kunne appelere til flere tror jeg.
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Andre utsn
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Test av gultone:
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Utvalgte bilder:

Pa forrige side kan man se hvordan jeg testet ut et
gulaktig fotofilter. Jeg fant imidlertid ut at original-
bildene egentlig hadde et ganske fresht utgangs-
punkt, og at med kun litt touch-up pa lyset ville de
fungere fint.

For & f4 en viss sammenhengende stil pa bildene,
valgte jeg ut de som er tatt litt rett pa. Ved a

kombinere helfigur-bildene med bilder tatt i andre
utsnitt far jeg ogsa frem en variasjon og spenning.
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Nettside



Handtegnede skisser:
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Index-side:

TRVSH.

TRVSH. =
be younger
than your
jeans.
TRVSH. m oss m il =

0eo

kontakt =

TRVSH.

oooooooo

<
[ren] = . o
pafyll av %
skatter.

03.mai

é 05.mai
12:00-15:00

klesbytte-
marked.
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Scroll:

T

A

too cool to
be new.

too cool to

be new.

grenn = skjgnn

Sunt quunt, etur? Ip-
sam dolum qui atur
simost volorem incta
cusae nonectem quos-
Nequi cuptaquas vol-
oratem at fugitibus,

les mer

vaskeprosessen

Sunt quunt, etur? Ip-
sam dolum qui atur
simost volorem incta
cusae nonectem quos-
Nequi cuptaquas vol-
oratem at fugitibus,

lets talk 'bout
the process

les mer

lookbook
sommer 2018

folg oss: s et
600 000

win-win: fordelene
med brukt

lookbook
sommer 2018

“De farste skissene til nettside ble gjort fgr jeg hadde vaert ute og tatt bilder selv. Her har jeg
derfor brukt stock-photos i utforskningen, noe som dessuten hjalp meg & peke ut en passende
«stemning» for bildene jeg selv skulle ta senere i prosessen.

folg oss:

000
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Videre utforskning av scroll +egne bilder:

/ / / / 7/ /7 7

¥

too cool to
be new.

lookbook
sommer 2018.

A

lookbook
sommer 2018.

péfyll av skatter tilfestilval-
‘sommeren. take a look.

win-win: fordelene
med brukt.

see my shiny
new trash?

no history,
no future.

we clean it
like we mean it.

we clean it like we
mean it: vaske-
prosessen.

med brukt.

win-win: fordelene

eo0o0

V/ /A

too cool to
be new.

lookbook
sommer 2018.

pafyll av skatter til
ommeren.

we clean it like
we mean it.

no history,
no future.

win-win: fordelene
med brukt.
second-hand = shopping

med god samvittighet.

les mer.

uuuuuuuuuuuuuuuuuu

»

close-up av frames:

lookbook

pafyll av skatter til
festilvalsommeren.
take a look.

les mer.

sommer 2018.

we clean it like
we mean it.

vart sortiment er ngye
renset fgr det kommer i
butikk - no worries.

les mer.

win-win: fordelene

med brukt.

second-hand = shopping
med god samvittighet.
les mer.

/S 7 7

»
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Nedtrekksmeny:

om oss E om oss lookbook kontakt
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meny pa hgyre side meny som «skyver» siden meny som dekker siden




Valgt nettSide: SCIO/": S close-up av frames:

eo0o0

lookbook
| utforskningen av nettside har jeg sett pa bade mulighet for en statisk index-side, men too cool to piry avsater
ogsa versjoner hvor velkomst-bildet bestar av flere slides. Jeg endte til slutt opp med en takes ook,

slik slide-lgsning da dette blant annet far frem bildene av ulike utsnitt pa en god mate. A bli be new.

mott av close-up bilder som disse skaper spenning. Sammenlignet med flere av de andre
forslagene til scroll synes jeg utvalgt oppsett fanger opp gridet pa en mer helhetlig mate.
Mange av de andre ble litt for flytende, mens her er den en tydelige ordenen.

lookbook
sommer 2018.

pafyll av skatter til

festilvalsommeren.

take a look.
les mer.
. . . . . we clean it like
index-side, slide 1: nedtrekksmeny: wemean it
= omoss lookbook kontakt x om oss lookbook kontakt r:ﬁ;zf?;idm;n::n[‘;?;ei
butikk - no worries.
les mer.
we clean it like
/ lookbook / we mean it.
prosessen e o e
mlh” butikk - no vlh’orrr:‘esr:
_selge/ijope/gi_
TRVSH. om oss TRVSH.
kontakt
finn butikk
/ sok /
v ® 0O v e 0O -
v v
no history,
no future.
o o . o N .
index-side, slide 2: index-side, slide 3:
= om oss lookbook kontakt = om oss lookbook  kontakt win-win: fordelene win-win: fordelene
med brukt. med brukt.
second-hand = shopping
med god samvittichet. second-hand = shopping
les mer. med god samvittighet.
les mer.
N
N
= / / /-




Facebook-bannere



Handtegnede skisser:
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Mulige oppsett:

TRVSH.

totebag
workshop.

torsdag 5.mai kl18:00-21:00

N

klesbytte-
marked.

05.mai

12:00-16:00

| TRVSH.

trash-talk:
gjenbrukii
2018.

TRVSH.

ES

05.mai
12:00 - 16:00

ﬂ workshop: workshop: worksh_op:
totebags. redesign. redesign.
@oslo @trondheim
/A% il V7 /] e A | o5ma
[TRvSH 05.mai
klesbytte- | g IN| e esbytte-
markKed.
marked. @oaraen
klesbytte
oot | oo square: _fmi | marked. ]
) | trash-talk: . hi péfyll av
gjenbruk i dag. patyll av shiny
@trondheim new trash. Skatte £
oslo - bergen - trondheim
05.mai 05.mai
12:00 -15:00 [TRvSH.] kl.12:00

Alle utkastene er ganske like, og det er flere her som vil fungere for identiteten. Det som i hovedsak skiller de
valgte bannerne (se sluttpresentasjon) fra de «resterende» er kun finjusteringer. Man kan imidlertid se hvordan
jeg har utforsket bruk av logo vs. ikke, ulike stgrrelsesforhold pa blant annet tekst og symboler, samt et lite

forsgk pa a fa inn et resirkuleringssymbol. Jeg har ogsa sett pa bruk av foto, men synes bannerne star sterkere
uten. Foto kan heller benyttes enkeltvis i facebookposter, og/eller som forsidebilde.
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Andre profilbaerere



Visittkort:

Handtegnede skisser:

Ensidig visittkort:

LS

trash second-hand butikker

oslo - bergen - trondheim

www.trash.no

@ www.facebook.com/trash

trash second-hand butikker

avd.oslo | +4722234871

www.trash.no
© @trashsecondhand

oslo - bergen - trondheim

trash second-hand butikker

oslo/bergen/trondheim

@ www.rash.no
@ www.facebook.com/trash

© @trashsecondhand

trash second-hand butikker

www.trash.no
© www.facebook.com/trash
© @trashsecondhand

oslo - bergen - trondheim

@trashsecondhand TRVSH. TRVSH.I / / / / / A /////// TRVYSH. oslo / bergen / trondheim TRVSH.
////// trash second hand TRVSH. trash second-hand butikker
karl johans gate 16 karl johans gate 16 karl johans gate 16 avd.oslo | +4722234871 @
0154, oslo 0154, oslo 0154, oslo
web: www.trash.no
+47222387 14 +47222387 14 +472223 87 14 insta: @trashsecondhand 7
TRVS H . www.trash.no TRVSH www.trash.no / // / www.trash.no

TRVSH.

Tosidig visittkort (forside):

TRVSH. |

4

TRVSH.

/

N

TRVSH.

TRVSH. I

no history,
no future.

NN

[TrRvsH.]

e
7

TRVSH.

>

N

I

TRVSH.

Tosidig visittkort (bakside):

trash second-hand butikker
@trashsecondhand
www.trash.no

oslo - bergen - trondheim

trash second-hand
avd. oslo

www.trash.no
+4722238714

oslo - bergen - trondheim
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Prislapper:

Bakside:
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X _ 150,
X __60C
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X
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O @) O O
—
| | OO
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Bruk av naturpapir:

<] 150,
X _60cC

= Ab

| TRVSH. ‘

SEISNBGE = W S A
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Totebags og handlenett:

ZB
/\

TRVSH.

A\

TRVSH.

N\
N

too cool to
be new.

D\

TRVSH.

TRVSH.

too cool to
be new.

TRVSH.

TRVSH.

A,

where's your
unique?

TRVSH.

Disse oppsettenen er forslag til trykk pa forsiden av totebags og handleposer. De er tenkt plassert midt pa,
men ikke helt ut til kantene av posene. Den gverste til venstre synes jeg kanskje blir for mye, og at de andre
heller viser mer styrke i a veere enkle i utformingen.

[

TRVSH.




Interior / heldekkende vegg:

Jeg har ogsa lekt med tanken om hvordan gridet kan benyttes som dekor pa for
eksempel en heldekkende vegg eller butikk-vindu. Med symbolene og de skrastilte
strekene plassert litt tilfeldig rundt fikk det hele et ungdommelig og vennlig uttrykk.

v/,

S =

)

7/5n

(S S S/

fee)

il

7
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Fysiske dummy



Plakat:

Jeg bestemte meg ganske tidlig i prosessen for & printe
ut en av plakatene som del av dummy-leveransen,

da disse virkelig far vist frem prosjektet. Plakaten er
trykket pa ubestrgket hvitt papir med litt tykkelse i seg.
Ikke bare er det med pa & underbygge det naturlige,
miljgvennlige uttrykket, men skiller seg fra det «glossy»
og kommersielle. For a fa litt stgrrelse pa plakaten, fikk
jeg den printet ut i A2, og til oppheng har jeg gatt til
innkjop av metall-klyper. Metall-klypende far frem en
«rahet» som passer godt med den totale stemningen,
og fungerer som en igyenfallende detalj.

too cool to
be new.
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Prislapper:

Med tanke pa at det er en butikk jeg lager
visuell identitet for, var det naturlig a ogsa
lage prislapper. Jeg endte opp med to ulike
starrelser - de store til kleer og de sma til
accessoirer. Disse er, i likhet med plakaten,
printet pa matte papir, og som en ekstra
detalj har jeg valgt naturtrad til festet.

Digitale skisser:

O

Testprint:
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Testprint av motiv og starrelse: Close-up:
Totebags:

Ved at totebags beeres rundt omkring i byen vil man
raskt kunne spre identiteten og skape oppmerksomhet
blant flere. | tillegg er det ikke bare en «trendy» greie //
blant unge i dag, men slike handlenett er ogsa milja- ; //
vennlige. Materialet star i stil med natutraden brukt pa

prislappene, og sammen myker de ogsa opp den ellers
svart/hvite og grid-baserte identiteten.

too cool to
be new.

Jeg ansket derfor a trykke opp et par av disse til
dummy-leveransen, og valgte ut tre motiver som far
frem identiteten pa en tydelig, men ren mate.
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Klistremerker:

Klistremerker er alltid gay! Jeg valgte derfor (litt pa

sparket) & sende med et utvalg til print pa klistrepapir.

Klistremerker er bade morsomt og lettvint for kunden
a ta med seg fra butikk, og kan bidra til «snakkis».
Klistremerker kan plasseres neermest hvor som helst,
og kan derfor ogsa veere en effektiv mate a spre
identiteten pa. Se opp for disse klistremerkene neste
gang du gar forbi en lyktestolpe sier bare jeg!

Jeg valgte a printe de pa et matte klistrepapir for a
underbygge det naturlige.

Digitale skisser:

V)

7N
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Avsluttende ord



Avsluttende ord:

Utviklingen av den visuelle identiteten har foregatt
frem og tilbake, og det har derfor veert vanskelig a vise
alle valg underveis. Endelige valg av for eksempel logo,
farger og mgnster har blitt gjort helt mot slutten av
prosessen, nar ulike deler av designet har blitt testet
sammen og hver for seg. For eksempel viste rute-
nett-mgnsteret seg & ikke fungere like bra pa plakater
som pa nettside, og ble til slutt droppet.

Prosessen har med andre ord ikke foregatt stegvis

pa noen som helst mate - men slik skal det jo heller
ikke veere. For en tydeligere forstaelse av hvilke valg
som til slutt ble gjort, gnsker jeg derfor a vise til slutt-
presentasjonen. Der gis det en mer gjennomfart opp-
summering og presentasjon av designet.
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